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El consumo de artes escénicas en Medellin

Resumen. En este trabajo se analizan los determinantes de la asistencia a espectaculos
de artes escénicas en Medellin: teatro, danza y musica. Con datos de la Encuesta de
Calidad de Vida de Medellin 2014, se estiman modelos de eleccién discreta regula-
rizados que permiten identificar las variables relevantes para explicar las decisiones
de consumo cultural, y solucionan los problemas estadisticos asociados a la existencia
de un alto nimero de variables explicativas. Los resultados muestran que el nivel de
educacién y las restricciones de tiempo son los determinantes mds importantes de
la asistencia a eventos de artes escénicas en la ciudad.

Palabras clave: artes escénicas, participacién cultural, modelos regularizados; JEL:
711,718

Performing arts consumption in Medellin

Abstract. In this paper, we analyze the determinants of attendance and the frequency
of attendance of performing arts events in Medellin, specifically theater, dance, and
music. Using data from the Quality of Life Survey of Medellin 2014, we estimate
regularized discrete choice models that allow us to efficiently select the relevant
variables that explain the cultural consumption decisions, while at the same time,
solving the statistical problems that appear when the number of explanatory varia-
bles is high. Results show that the level of education and time restrictions are the
principal determinants of performing arts attendance in the city.

Keywords: Performing arts, cultural participation, regularized models; JEL: Z11,718

O consumo de artes cénicas em Medellin

Resumo. Este artigo analisa os determinantes da participagdo em espeticulos de artes
cénicas em Medellin: teatro, danga e musica. Com os dados da Pesquisa de Qualidade
de Vida de Medellin de 2014, estima-se modelos de escolha discreta regularizados que
permitem a identifica¢do de varidveis relevantes para explicar as decisdes de consumo
cultural e resolver os problemas estatisticos associados a existéncia de um elevado
numero de varidveis explicativas. Os resultados mostram que o nivel de escolaridade
e as restrigdes de tempo sio os determinantes mais importantes da participa¢io em
eventos de artes cénicas na cidade.

Palavras-chave: artes cénicas, participag¢io cultural, modelos regularizados; JEL:

711,718
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Muy distante de las primeras definiciones como descanso del
trabajo, el ocio se asocia hoy a una vida mds cémoda y a di-
versién; se concibe como una necesidad humana cuya satisfaccién
es requisito de una buena calidad de vida (Cuenca, 2006). El cultivo
del ocio tiene efectos motivadores, y da sentidos y significados que
se pueden orientar al desarrollo personal y social. L.a nueva actitud
social con respecto al ocio —junto con los mayores niveles de ingreso,
educacién y tiempo libre— ha impulsado el consumo de bienes y ser-
vicios culturales en los momentos de ocio (Frey, 1994; Yeoman, 2004),
y es tema de interés en diversas disciplinas, entre ellas la economia.

Mas all4 de ser un mecanismo de realizacién del ocio, €l consumo
cultural tiene efectos importantes sobre el bienestar social. Se ha
demostrado que tiene efectos individuales y colectivos: incrementa
las habilidades cognitivas y de comprensién, mejora la salud y la
autoestima, reduce y previene el crimen, aumenta la disposicién a la
tolerancia y la no discriminacidn, asi como la identidad comunitaria y
la cohesién social en cualquier nivel de ingresos (Pnud, 2002; VV.AA.,
2004; Belfiore y Bennett, 2007). Segun Horkheimer y Adorno (2009),
el contacto de los individuos y comunidades con manifestaciones
artisticas y culturales puede servir para transformar el espacio social
y cultural, porque el arte es un medio valioso para crear comunidades
s6lidas en cuanto forma redes sociales entre diferentes grupos de
personas y alienta el sentido de pertenencia a una comunidad.

Asi, el consumo cultural tiene una afinidad electiva con las va-
loraciones democriticas, politicas y sociales de los consumidores,
en todos los segmentos de la poblacién (Nufez, 2016). Matarasso
(1997) argumenta que el consumo de actividades culturales y artisticas
promueve el desarrollo local y humano. Por su parte, Rish (2005),
demuestra que la participacién local y regional en actividades cultu-
rales y la diversidad étnica y econémica influyen positivamente en
la retencién de la poblacién y en la superacién parcial de la pobreza.
Otros autores, como Belfiore y Bennett (2007), también reconocen 'y
valoran la importancia de la cultura y las artes en el desarrollo social,
comunitario y econémico.

Uno de los consumos culturales de mayor interés para los acadé-
micos es la asistencia a especticulos de artes escénicas en cualquiera
de sus manifestaciones: teatro, danza, musica y todo especticulo
que se pueda poner en escena. El consumo de artes escénicas como
actividad de ocio depende del contexto social, econémico, cultural y
religioso de cada época (Lépez, 1977),y es una decisién influenciada
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por la satistaccién y el disfrute que de algiin modo son un signo de
distincién (Oliva y Torres, 1992).

Enlos trabajos de economia de la cultura se estudian tres dominios
de la participacién en artes escénicas: a través de los medios de comu-
nicacién, como creador y como miembro de la audiencia en eventos
en vivo (McCarthy et al.,2001). Aunque la tecnologia ha ampliado el
alcance de las artes escénicas, se sigue asistiendo a espectaculos en vivo,
y se ha demostrado que en estos especticulos se concentran mayores
desigualdades entre quienes asisten y quienes no (Borgonovi, 2004).

En las audiencias culturales del ambito escénico existen personas
con algtin consumo cultural habitual, es decir, los consumidores exis-
tentes, y nuevas o potenciales: nifios, jévenes y excluidos del disfrute
artistico. Para democratizar el consumo cultural, las politicas publicas
deben mantener las primeras audiencias y crear las segundas, ampliar el
acceso a las mds vulnerables y llevar sus beneficios a toda la poblacién.
La fidelizacién de las nuevas audiencias asi creadas requiere entender
no solo los gustos, sino el papel de las experiencias satisfactorias en
la frecuencia de la asistencia como motor de la demanda y la oferta
de artes escénicas (LLazcano y Ladabidea, 2010).

Ante estas consideraciones teéricas y entendiendo el papel prota-
gonico de la cultura en las transformaciones recientes de la ciudad de
Medellin y la inversién reciente en estimulos a la creacién y la forma-
cién de publicos, este trabajo se propone analizar los determinantes
de la asistencia, y de su frecuencia, a espectiaculos de teatro, danza y
musica en vivo, en Medellin. Con datos de la Encuesta de Calidad
de Vida de Medellin 2014 (ECVM2014), se estimé un modelo de
eleccién discreta regularizado para la decisién de asistir y un Conzi-
nuation ratio model (CRIM) para su frecuencia.

En la primera seccién se presentan los enfoques tedricos y los
principales determinantes del consumo cultural segin los trabajos
revisados. En la segunda se describen el caso de estudio, los datos y la
metodologia. En la tercera se analizan los resultados de los modelos
econométricos. Por ultimo, se formulan las conclusiones.

EL CONSUMO CULTURAL

En los estudios sobre el consumo cultural existen tres enfoques
principales: el enfoque de la adiccién racional (Becker, 1965; Stigler
y Becker, 1977; Becker y Murphy, 1988), el enfoque sociolégico
(Bourdieu, 1984; Peterson, 1992) y el enfoque de aprendizaje a

través del consumo (Lévy y Montmarquette, 1996). Su verificacién
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empirica se ha visto favorecida por la creciente disponibilidad de
informacién detallada y confiable sobre las decisiones de consumo
de bienes y servicios culturales en contextos politicos, econémicos
y culturales muy diferentes. Sus resultados han ayudado a formular
politicas publicas para reducir las brechas de participacién cultural
entre diferentes sectores de la poblacién, lo que en el mediano y el
largo plazo puede hacer posible que los beneficios de dicha partici-
pacién lleguen a todos los sectores.

Basado en los supuestos de la teoria del consumidor, el primer
enfoque plantea que las decisiones individuales de consumo de
ciertos bienes adictivos, perjudiciales o benéficos se toman racio-
nalmente, optimizando una funcién de utilidad intertemporal, con
pleno conocimiento de las consecuencias del consumo presente
(Seaman, 2006; Castiglione e Infante, 2016). Un bien se considera
adictivo si su consumo presente aumenta con la acumulacién de
capital de consumo. La edad, las experiencias sucesivas y el aumento
de la habilidad apreciativa adquirida en el aprendizaje por la practica
contribuyen a la acumulacién de ese tipo de capital (Castiglione e
Infante, 2016).

En el campo de la sociologia existen dos corrientes que explican
los patrones de consumo de bienes culturales. Bourdieu (1984) argu-
menta que el consumo de estos bienes es una expresién de la identidad
de las clases sociales, de modo que hay una gran diferencia entre el
consumo de las clases altas y el de las clases bajas. En contraste, Pe-
terson (1992) encuentra evidencia empirica que sustenta la hipétesis
de que los individuos de clase alta son mds receptivos a diferentes
formas de arte y, por tanto, son consumidores omnivoros —de bienes
de la alta cultura y de bienes de la cultura popular—, lo que no ocurre
en las clases bajas.

El enfoque de “aprendizaje en el consumo” de Lévy y Montmar-
quette (1996), en el que se centra este trabajo, plantea que cada vez
que un consumidor participa en una actividad cultural obtiene un
nivel de satisfaccién positivo o negativo que influye en sus decisiones
de consumo futuras; con base en la sorpresa que le causa cada nueva
experiencia, ajusta sus preferencias revelando el gusto por la actividad
cultural. Asi, en el consumo actual influye mas el consumo pasado que
el consumo futuro (Castiglione e Infante, 2016). La idea central es
que los individuos no conocen su funcién de utilidad, pero aprenden
sus estructuras de preferencias subjetivas recurriendo a experiencias
repetidas de consumo (Lévy y Montmarquette, 2003; Brito y Barros,
2005; Seaman, 2006).
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Antes de cada experiencia de consumo, el individuo desconoce la
calidad del bien o servicio cultural que va a consumir, pero posee una
expectativa subjetiva; la nueva experiencia le causa una sorpresa que
puede ser placentera o no, y con base en ella revisa sus expectativas
de consumo futuro (Lévy y Montmarquette, 2003). Como ilustra-
cién, consideremos una persona que descubre el gusto por la musica
barroca; aunque desconocia ese gusto, a medida que asiste a nuevas
presentaciones experimenta sucesivas sorpresas positivas que lo llevan
a revisar sus expectativas hacia arriba, es decir, la satisfaccién que espera
obtener del consumo futuro es cada vez mayor. Esta representacién
tiene algunas ventajas tedricas:

a. permite la heterogeneidad de gustos y la independencia entre
elecciones individuales;

b. hace posible diferenciar los bienes culturales, pues cada actividad
cultural ofrece nuevas posibilidades de sorpresa que podrian implicar
largos periodos de aprendizaje; y

c.mantiene la separabilidad intertemporal de la funcién de utilidad
condicional del consumo pasado.

Los trabajos empiricos que estudian los factores socioculturales,
experienciales, simbdlicos e ideolégicos que llevan a asistir a especta-
culos de artes escénicas en vivo han sefialado, desde sus inicios, que la
educacién superior y el nivel de ingresos son los determinantes mds
significativos (Baumol y Bowen, 1966). La evidencia muestra un
efecto mds pronunciado de la educacién; en particular, la educacién
en artes es el aspecto que mejor predice la asistencia a artes escénicas
(Lévy y Montmarquette, 2003; Borgonovi, 2004). La importancia del
nivel educativo como determinante del consumo de artes escénicas
se asocia directamente con el aumento del capital cultural.

Este concepto admite dos acepciones. Desde el punto de vista de
la sociologia, el capital cultural alude al conocimiento, la educacioén,
las habilidades, y ventajas de una persona que le dan mayor estatus
en la sociedad (Bourdieu y Passeron, 1996). Desde el punto de vista
econémico es “un medio para representar la cultura [...], un activo que
representa, almacena o proporciona valor cultural ademds de cualquier
otro valor que pueda poseer” (Throsby, 2001, pp. 57 y 59). Asi, es una
variable stock sometida a depreciacién, que genera flujos de servicios
y aumenta el valor econémico (Ferniandez y Prieto, 2009). Este acti-
vo se adquiere a través del consumo cultural, la educacién general y
especifica en artes. Las practicas deportivas son también una forma
de capital cultural que puede favorecer el consumo cultural y el de
artes escénicas. Segun Stempel (2005), se puede inferir de la teoria
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de Bourdieu que las clases altas utilizan los deportes para establecer
una distincién con las clases medias y bajas. Como tal, constituyen
una forma de capital cultural.

Otros estudios muestran que en la demanda de artes escénicas
influyen la edad, el sexo y el estado civil. La asistencia tiende a caer
cuando se es adulto joven y se estd consolidando una profesién y una
familia (dado el mayor costo de oportunidad del tiempo) y después
tiende a incrementarse. En la mayoria de los estudios se encuentra
que las mujeres muestran mayor probabilidad de participar (Borgo-
novi, 2004; Aguado y Palma, 2012). Entre los factores que reducen
la asistencia a espectdculos en vivo se encuentran las limitaciones
de tiempo —que se debe repartir entre el ocio y el cumplimiento de
responsabilidades— determinadas por el tipo de ocupacién. También
las limitaciones econémicas como el nivel de ingresos y los precios,
las dificultades de movilidad y el desconocimiento de los especticulos
disponibles.

En la frecuencia de la participacién, ademds de los factores men-
cionados, también influye el nivel de satisfaccién. Este depende de
la calidad técnica, el entorno fisico y la programacién: el cuidado de
las instalaciones donde se presentan los especticulos, la acustica, la
visibilidad de las salas. L.a adaptacién de la programacién a las prefe-
rencias de los consumidores y el cumplimiento de los horarios pueden
determinar el nimero de veces que se asiste a especticulos de artes
escénicas en un afio (Lazcano y Ladabidea, 2010).

EL CASO DE MEDELLIN

Medellin es pionera en el pais y en América Latina en la planeacién
de la politica cultural, buscando “abordar la planeacién de la ciudad
desde una perspectiva cultural y presentar instrumentos que coadyuven
a consolidar la accién cultural como factor estructurante y priorita-
rio del orden social en una ciudad que se debate entre las imagenes
de la vida y las imdgenes de crueldad”. Sus politicas se enmarcan
en el Plan Nacional de Cultura 2001-2010 “Hacia una ciudadania
cultural democratica”, que concibe la participacién cultural como un
factor de renovacién, equidad social e inclusién y ademads, reconoce
la importancia del sector cultural en el crecimiento econémico y su
potencial para fomentar los valores, la creatividad, la cohesién social

y la busqueda de la paz.

! Sancién del Acuerdo 41 de 1990. Alcalde Omar Flérez, 17 de septiem-
bre de 1990.
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En 2010, después de la peor crisis de violencia desatada por el
narcotrifico, se elaboré el Plan de Desarrollo Cultural de Medellin
2011-2020: “Medellin, una ciudad que se piensay se construye desde
la cultura” buscando:

promover y consolidar a Medellin como un espacio cultural abierto al

mundo, equitativo, incluyente, deliberativo y diverso que promueve la

implementacién de politicas culturales participativas al servicio de la
consolidacién de la ciudadania cultural, del desarrollo sostenible y del

mejoramiento de la calidad de vida y el bienestar de todos sus habitan-
tes (Alcaldia de Medellin, 2011, p. 62).

Esto sitia a la cultura como un elemento clave para mejorar la calidad
de vida de los ciudadanos y transformar a Medellin, y establece un
compromiso con la produccién artistica y la promocién del consumo
cultural, que ha estado acompafado por una importante inversién
en cultura en diferentes lineas y modalidades, entre ellas las artes
escénicas® (Alcaldia de Medellin, 2018).

Lograr la democratizacién del consumo cultural, requiere poli-
ticas publicas que mantengan las audiencias existentes y estimulen
la formacién de nuevas audiencias. Solo asi se garantizard que los
beneficios individuales y sociales del consumo cultural lleguen a toda
la poblacién. En este sentido, la formulacién de politicas asertivas
requiere determinar con mayor precisién los factores que influyen en
la asistencia a artes escénicas y en su frecuencia. Esa es la motivacién
de este trabajo.

METODOLOGIA

DATOS Y VARIABLES

Los datos utilizados provienen de la ECVIM2014, realizada por el
Departamento Administrativo de Planeacién de la Alcaldia de Me-
dellin, cuya muestra se elige mediante un muestreo aleatorio simple,
teniendo en cuenta la participacién de cada vivienda, segtin estrato
socioeconémico, barrio, comuna y corregimiento. Se toman los datos
de las 16 comunas de la ciudad® y se analizan las respuestas de los
jefes de hogar porque su comportamiento condiciona las decisiones
familiares y son los Gnicos entrevistados que revelan el ingreso. Con-
siderar las respuestas de otros miembros del hogar, puede generar

2 En el afio 2017, $810.000.000 fueron destinados a artes escénicas, inclu-
yendo la financiacién de la formacién de publicos.

3 El término “comuna” denota la unidad administrativa en que se subdivi-

de el drea urbana, que agrupa barrios o sectores. Medellin se divide en 16
comunas que agrupan 257 barrios.
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problemas de no independencia. De ese modo, la muestra utilizada
se limita a 12.265 observaciones de jefes de hogar ubicados en el drea
urbana de Medellin en 2014. Ademas, partiendo de la geodatabase
del Plan de Ordenamiento Territorial de Medellin 2014 (POT2014),
se construyeron datos del nimero de equipamientos culturales y de
cercania a estaciones del SITVA* en cada comuna.

La ECVMZ2014 indaga sobre asistencia a presentaciones de mu-
sica, teatro y danza, y sobre la frecuencia de participacién de quienes
responden positivamente. Con estos datos se construyen dos variables
dependientes de interés para el estudio: la asistencia a espectaculos de
artes escénicas, una variable dicotémica que responde a la pregunta
“sParticipa o asiste a presentaciones de artes escénicas?”y la frecuen-
cia de asistencia, una variable categérica ordenada que clasifica a los
entrevistados considerando la intensidad de la participacién, como
asistentes ocasionales (participan esporddicamente), asistentes fre-
cuentes (participan mensualmente) y asistentes asiduos (participan
una o mds veces a la semana).

Siguiendo a Borgonovi (2004) y a Ateca (2008), en ambos casos,
el modelo que relaciona las variables dependientes con las variables
explicativas estd dado por:

Ci = f(a + 651 +VKL +TTL' +TUl' + Si) (1)

donde Si son las caracteristicas socioeconémicas (edad, sexo, minoria
étnica, estado civil, ingreso y estrato socioeconémico), Ki las variables
que indican el nivel de capital cultural acumulado (nivel de forma-
cién, estudios en artes, nimero de equipamientos culturales en el
barrio y asistencia a actividades deportivas), Ti las restricciones de
tiempo (ocupacién, numero de personas en el hogar) y U; la comuna
de residencia. Las variables explicativas se seleccionan conforme a

la literatura y la disponibilidad de informacién en la ECVM2014.

ELECCION DEL MODELO ECONOMETRICO

La eleccién del modelo para analizar los perfiles de los asistentes a
artes escénicas y la frecuencia de asistencia se fundamenta en el tipo
de variable dependiente. Siguiendo a Cameron y Trivedi (2005), para
la participacién, la probabilidad de asistencia condicionada por el
vector de variables independientes se define como:

exp (x/ ) @)

Pr(yi = 1|xi) = 1+exp (x;rﬁ)

* Sistema Integrado de Transporte del Valle de Aburrd.
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Para la frecuencia se estima un CRM porque es posible identificar
un comportamiento progresivo entre las categorias ordenadas (Hardin
et al., 2007; Hou y Archer, 2015). En efecto, las artes escénicas son
especiales porque tienen un valor simbdlico que se debe descifrar
para que su consumo sea satisfactorio. Para esto es necesario que el
individuo tenga una dotacién de capital humano suficiente para que
su experiencia de “apreciacién cultural” satisfaga sus necesidades de
consumo; este capital es formado por su sfock de capital inicial, sus
experiencias de consumo anteriores y su inversién en el consumo de
otros bienes culturales a lo largo de su vida (Stigler y Becker, 1977;
Lévy y Montmarquette, 1996; Ateca, 2009).

Se puede decir entonces que un individuo participa frecuente o
asiduamente en artes escénicas porque ha experimentado un proceso
de formacién del gusto que lo lleva a incrementar la intensidad del
consumo. Por tanto, es adecuado estimar un CRM. El CRM define
la probabilidad de que el individuo pertenezca a una categoria c, con-
dicionada al transito por categorias inferiores y al vector de variables
explicativas x;, como proponen Hou y Archer (2015):

exp (ac+x] B)
1+exp (ac+xlB) 3)

Sie=Pry;=clyiscx) =
donde a, define los ¢ —1 umbrales y B es el vector de parimetros a
estimar.

La aplicacién adecuada de los modelos propuestos requiere la
identificacién de las variables explicativas relevantes, es decir, las de
mayor capacidad para explicar y predecir la participacién en artes
escénicas y su frecuencia en el caso de Medellin (Gallén y Visquez,
2014). Idealmente, se espera que el nimero de variables explicativas
p sea menor que el nimero de observaciones n para obtener resul-
tados parsimoniosos y faciles de interpretar. Sin embargo, cuando
la dimensién del vector de variables regresoras X crece, la eleccién
de las variables que debe incluir el modelo es un proceso complejo
y puede generar problemas de alta dimensionalidad (Hastie et al.,
2009; Fan et al., 2014).

En la literatura estadistica se proponen métodos para tratar pro-
blemas de alta dimensionalidad, entre ellos, los modelos regulariza-
dos. Estos imponen penalidades al vector de coeficientes g asociado
al vector de variables explicativas X, para reducir su magnitud y su
varianza e identificar cudles B; son diferentes de cero, lo que implica
que la variable es relevante para explicar y predecir la variable depen-
diente. Un pardmetro de regularizacién 1 > 0 determina cudn estricta
es la penalidad: cuanto mayor es 1 mds fuerte es la restriccién sobre el
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numero de variables que se deben incluir (Hastie et al., 2009 y 2015;
Gallén y Visquez, 2014).

En este caso, el nimero de variables regresoras es inferior al nimero
de observaciones; pero contar con mds de 50 variables explicativas,
incluidas las dummies de las variables categéricas, afecta la parsimo-
nia del modelo y dificulta la interpretacién. Ademas, la inclusién de
variables altamente relacionadas (como el ingreso, el estrato y el nivel
educativo) puede afectar la estabilidad de los modelos estimados.

La funcién de penalidad P,(B) elegida es la e/astic net, una com-
binacién lineal convexa de la norma ¢, (/asso) y la norma ¢, (ridge)
del vector de pardmetros . A diferencia de la penalidad ridge, esta
selecciona las variables fijando el valor de algunos coeficientes en 0.
Con respecto a la penalidad /asso este método tiene mayor capacidad
para tratar variables altamente correlacionadas. Siguiendo a Buhlmann
y Van de Geer (2011), la penalidad e/astic net esta representada por
la ecuacién (4).

P(B) = 2[5 (A=) 30, 67 + a3P_, 15| 4)

donde a € [0,1] es un pardmetro adicional de afinamiento que indica
la importancia de cada penalidad en el problema de optimizacién. La
penalidad se impone al negativo de la funcién de log verosimilitud
del modelo de eleccién discreta respectivo, y regulariza el proceso de
estimacién de los coeficientes.

El parametro 2 se elige usando el método de validacién cruzada,
que garantiza la optimalidad de la capacidad de prediccién (Hastie et
al.,2009). En este caso se eligié aleatoriamente el 80% de la muestra
como datos de entrenamiento para las reglas de clasificacién y el
20% como datos de prueba para evaluar la capacidad predictiva de
los modelos (Gallén y Vasquez, 2014). En el modelo de regresién
logistica binaria se obtuvo dos tipos de valores: 4, que minimiza
la devianza del modelo, y 4ise, €l valor mas grande de 2 para el cual
la devianza del modelo estd a un error estindar del valor minimo
(Friedman et al., 2010). En el CRM también se seleccionaron dos
valores: 1,4, que minimiza el criterio de informacién AIC,y 2, que
minimiza el criterio de informacién BIC. Cuanto mayor es el valor
de 2, mas fuerte es la penalizacién y la seleccion de variables es mas
rigurosa. El valor del parimetro a, por su parte, se fij6 en 0,5 para
que la ponderacién de las penalidades ridge y /lasso sean iguales. Los
modelos se estiman usando los paquetes g/mnet (Friedman et al.,
2010) y glmnetcr (Archer et al., 2014), desarrollados en el lenguaje R

y disponibles bajo licencia publica.
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RESULTADOS

ANALISIS DESCRIPTIVO
Los datos de la ECVM2014 indican que el 5,4% de los jefes de hogar

entrevistados asistieron a algin evento de artes escénicas en el afio
anterior a la encuesta. De estos, el 64,5% lo hizo esporadicamente, el
14,2% frecuentemente y el 21,2% asiduamente.

Mapa 1
Distribucién espacial de los equipamientos culturales en Medellin
(Porcentaje de participacién en artes escénicas por comuna)

Convenciones
[T Limites Comuna
[ Division Barrial

1 Limite Corregimientos
Porcentaje de participacion
1,36%

I 17,18% +

©: nimero de comuna. EC: nimero de equipamientos culturales en la comuna. [ ]: porcentaje de participaciéon
en artes escénicas en la comuna.
Fuente: POT2014 y ECVM2014, elaboracién propia.

El mapa 1 muestra la distribucién espacial de los equipamientos cultu-
rales en la ciudad y los porcentajes de participacién en artes escénicas
por comuna. Las comunas con mayor porcentaje de participacién son
la 14 (Poblado), 16 (Belén) y 11 (Laureles-Estadio), de estrato socioe-
conémico alto, medio bajo y medio alto, respectivamente. El mayor
numero de equipamientos culturales se encuentra en las comunas 10
(La Candelaria), 6 (12 de octubre) y 4 (Aranjuez). De esto se infiere
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que la cercania a equipamientos culturales no tiene un gran efecto en
la asistencia a artes escénicas.

El cuadro 1 presenta las caracteristicas de la muestra completa,
asistentes y no asistentes, segun las variables explicativas seleccionadas;
lo que permite comparar los perfiles de los tres grupos y establecer el
efecto preliminar sobre la asistencia. También muestra el valor p de
las pruebas estadisticas, que indica si hay diferencias significativas por
variables y grupo de variables entre asistentes y no asistentes. Para
las variables continuas se hace una prueba de diferencia de medias
y para las cualitativas, una prueba chi cuadrado de Pearson. Como
resultado, se evidencian diferencias significativas en el sexo, estado
civil, ingreso, estrato, nivel educativo, educacién en artes, actividades
deportivas, educacién, nimero de personas en el hogar, comuna y
cercania al metro. El andlisis de la concentracion de los asistentes en
las categorias de las variables independientes corrobora este resultado.

Cuadro 1
Caracteristicas de los participantes en artes escénicas
(Porcentaje)
Variable Categoria Muestra Asistentes . No Valor p
completa asistentes
Edad¥ Edad 52,8 52,9 52,8 0,865
Mujer 50,5 46,2 50,7
Sexo 0,027
Hombre 49,5 53,8 49,3
Minoria Pertenece a una minoria ejtnica (indi- 4,98 4,09 503 0,311
gena, negro, raizal, rom, gitano)
& Soltero 22,16 27,57 21,84
§ Casado 36,26 36,81 36,23
£ Viudo 12,71 10,15 12,86
§ Estado civil Separado o divorciado 10,53 15,15 10,26 0,000
o} P N .
'8 No estd casado y vive en pareja hace 2,26 1,67 2,30
g menos de dos afios
3 No esktz'. casado y vive en pareja hace 16,07 8,63 16,50
e dos afios 0 mas
E $0-$700.000 34,51 17,57 35,48
$700.000-$1.400.000 41,21 37,87 41,40
$1.400.000-$2.100.000 13,43 20,60 13,02
Ingreso 0,000
$2.100.000-$2.800.000 4,68 7,72 4,51
$2.800.000-$4.200.000 3,78 9,09 3,47
Mis de $4.200.000 2,38 7,12 2,11
Bajo bajo (1) 12,71 5,30 13,13
Bajo (2) 32,56 13,79 33,64
Medio bajo (3) 29,61 28,78 29,66
Estrato 0,000
Medio (4) 11,79 18,33 11,42
Medio alto (5) 8,64 20,00 7,99
Alto (6) 4,68 13,79 4,16
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Muestra

No

Variable Categoria Asistentes . Valor p
completa asistentes
_ Ninguno 15,74 5,15 16,35
S Primaria 29,01 12,72 29,94
Tg Secundaria 6,97 2,87 7,20
-‘—3 Nivel educativo Media 25,22 25,75 25,19 0,000
.; Técnico / Tecnolégico 9,43 14,54 9,14
& Universidad 9,80 24,84 8,94
«
: Posgrado 3,82 14,09 3,23
o i L .
& Educ%\cmn Educaao‘n en bella\-s ?.rtes, humanida- 0,66 227 0,57 0,000
g _especifica des y/o ciencias religiosas
&
= Equipamientos Numero de equipamientos culturales 0.368 0.391 0.367 0.454
E culturales en el barrio ? ” ? ?
2 Actividades
< 3 Realiza actividades deportivas 17,55 44,24 16,03 0,000
deportivas
— Trabajador 49,98 51,06 49,92
5 Busca trabajo 3,06 2,27 3,10
2 Estudiante 1,32 3,94 1,17
E . Oficios del Hogar 23,23 15,60 23,67
2 Ocupacién - 0,000
Y Rentista 0,21 0,60 0,19
§ Jubilado o pensionado 16,74 23,48 16,36
< Otra actividad 4,22 2,72 4,31
2 Incapacitado 1,22 0,30 1,27
2
~ E“S"‘“"S enel Namero 3,52 2,91 3,55 0,000
ogar
Comuna 1 5,62 1,81 5,84
Comuna 2 4,66 1,36 4,84
Comuna 3 7,15 1,51 7,48
Comuna 4 6,38 4,35 6,49
Comuna 5 5,54 5,45 5,54
_ Comuna 6 7,22 2,72 7,48
) Comuna 7 7,75 6,36 7,82
\g Comuna 8 6,80 4,70 6,91
5 Comuna 0,000
& Comuna 9 6,90 6,67 6,91
g Comuna 10 4,47 7,88 4,27
Comuna 11 6,04 13,78 5,60
Comuna 12 5,10 5,45 5,08
Comuna 13 7,27 3,63 7,48
Comuna 14 6,30 18,48 5,61
Comuna 15 3,03 1,96 3,09
Comuna 16 9,73 13,78 9,50
El centroide del barrio de residencia
Transporte estd dentro del buffer de alguna de las 51,18 47,12 51,51 0,0351

estaciones del Sistema Metro

a/ Esta variable es continua, por tanto, se reporta la media en cada una de las muestras.
Fuente: ECVM2014, elaboracién propia.

El anilisis verifica la multicolinealidad entre estrato, ingreso y nivel
educativo, pues la educacién determina el tipo de empleo, que se re-
fleja en mejores salarios y la posibilidad de vivir en zonas de estrato
mas alto. Para ello, se hacen las pruebas chi cuadrado de Pearson
que se muestran en el cuadro 2, donde se observan las relaciones
de dependencia entre cada par de variables sospechosas de generar

multicolinealidad.
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Cuadro 2
Dependencia entre las variables explicativas
Variables Nivel educativo Estrato Nivel de ingresos
Valor p 0,000 - —
Nivel educativo ~ Coeficiente de contingencia 1,000 - —
Coeficiente de correlacion 1,000 — —
Valor p 0,000 0,000 —
Estrato Coeficiente de contingencia 0,505 1,000 —
Coeficiente de correlacién 0,513 1,000 —
Valor p 0,0000 0,000 0,000
Nivel de ingreso  Coeficiente de contingencia 0,468 0,583 1,000
Coeficiente de correlacién 0,459 0,614 1,000

Fuente: ECVM2014, elaboracién propia.

Para determinar el grado de asociacién entre ellas se calculan los
coeficientes de contingencia y de correlacién, que indican relaciones
de dependencia moderadas a altas, pues en todos los casos sus valores
son superiores a 0,45. Una opcién para evitar los problemas asociados
a la multicolinealidad, como la pérdida de precisién de los estima-
dores, es eliminar alguna de las variables correlacionadas y comparar
la sensibilidad de los resultados, como hacen Muiiz et al. (2017).
Con este procedimiento se corre el riesgo de incurrir en el sesgo de
variables omitidas. El enfoque de la regularizacién de modelos de
eleccién discreta que se adopta aqui permite incluir todas las varia-
bles explicativas (correlacionadas o no); el método selecciona las mas
relevantes para explicar la variable dependiente respectiva y corregir
las imprecisiones causadas por la multicolinealidad, sin eliminar la
informacién de una de las variables.

LA DECISION DE ASISTIR

La grifica 1 muestran los resultados del proceso de seleccién de va-
riables en el modelo logistico regularizado para la decisién de asistir
a artes escénicas. El nimero de variables seleccionadas con el para-
metro A (46) es mayor que el nimero seleccionado con A (12),
aunque el costo por mejorar la parsimonia es el aumento del error
de devianza en una desviacién estindar, es decir, el modelo pierde
capacidad explicativa. Ademais, el error de clasificacién del modelo en
los datos de prueba crece del 30,5% al 32,3% cuando se pasade A . a
A, .- Aunque la capacidad de clasificacién del modelo es baja, aqui se
utilizan los resultados con fines de interpretacién. El cuadro 3 reporta
las estimaciones de los coeficientes para los dos valores 6ptimos del
pariametro de regularizacién, y los efectos marginales. Las variables
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con un coeficiente estimado igual a O no son relevantes para explicar
la variable dependiente.

Los resultados para el parametro de regularizacién indican que la
decisién de participar en artes escénicas estd determinada principal-
mente por la alta dotacién de capital cultural, medida por la educacion
formal, la educacién en artes y la asistencia a actividades deportivas.
Con respecto a los individuos sin educacién, las personas con un nivel
educativo mayor que el de secundaria tienen mayor probabilidad de
participacién que las de niveles inferiores. E, igual que en los trabajos
de Ateca (2009), Aguado y Palma (2012) y Muaiz et al. (2017), se
encuentra un efecto mondétonamente creciente del nivel educativo,
reflejado en el aumento del efecto marginal a medida que se avanza a
niveles superiores; el mayor efecto marginal es el de posgrado (7,4%).
La educacién especifica en artes y humanidades tiene el efecto po-
sitivo esperado: la probabilidad de asistencia de personas con titulo
universitario en estas dreas es un 3,9% mayor.

Grifica 1
Ejercicio de seleccién de variables en el modelo logistico binario

51 51 52 51 48 48 45 38 34 26 19 12 9 4 3 0

042
|

Devianza binomial

0.36
I

Coeficientes

Log(})

Fuente: elaboracién propia.
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Cuadro 3
Resultados de los modelos para la asistencia a artes escénicas
C i A,
Variable ategorla Efectos . Efectos
Coeficiente X Coeficiente .
marginales marginales
Intercepto Intercepto -3,5832 -0,1834 -3,0268 -0,1549
Edad Edad - -
Edad2 0,0000 0,0000 - -
(51\6/?;@;) Hombre -0,1054 -0,0054 - -
Minoria Pertenece a una
(No pertenece minoria -0,0697 0,0036 - -
a una minoria)
Casado -0,1838 -0,0094 - -
” Viudo -0,0622 -0,0032 - -
8 Separado o divorciado 0,2810 0,0144 - -
é . No esta casado y vive
9 Estado civil en pareja hace menos -0,0674 -0,0034 - -
& (Soltero) de d -
3 e dos afios
‘q_éf No estd casado y vive
3 en pareja hace dos -0,2846 -0,0146 - -
; afos o mas
= $700.000-$1.400.000 0,2376 0,0122 - -
.8 $1.400.001-
il - -
§ $2.100.000 0,2984 0,0153
Ingreso $2.100.001-
($0-$700.000) $2.800.000 0,0768 0,0039
$2.800.000-
$4.200.000 0,1767 0,0090
Mis de $4.200.000 0,2736 0,0140 - -
2 — Bajo -0,2088 -0,0107 -0,2214 -0,0113
Estrato 3 —A‘Mle\c/}iczibaio 0,0833 0,0043 - -
. . — Medio - - - -
(1 - Bajo Bajo) —5 75/ o alto 0,1339 0,0069 0.1504 00077
6 — Alto - -
Primaria - - -0,1241 -0,0064
. Secundaria -0,1320 -0,0068 - -
g Nivel educativo Media 0,5654 0,0289 - -
£ (Ninguno) Técnico /tecnolégico 0,8263 0,0423 0,1141 0,0058
it Universidad 1,1750 0,0601 0,6279 0,0321
—'g Posgrado 1,4477 0,0741 0,8589 0,0440
‘2. Educacién
5
O especifica
S (No tiene Educacién en artes 0,6093 0,0312 0,0561 0,0029
.g educacion en
'g artes)
S Actividades
g deportivas Actividades deportivas 0,9654 0,0494 0,8493 0,0435
;:’ (No participa)
Equipamientos Equipamientos 0,0323 0,0017
culturales culturales
Buscando trabajo -0,0453 -0,0023
3 Estudiando 0,8683 0,0445 0,3417 0,0175
8 Ocupacién Oficios del hogar
g & (Trabaja) Rentista 0,8886 0,0455
3 & rabaja Jubilado o pensionado 0,0174 0,0009
28 Otra actividad -0,2948 -0,0151
? Incapacitado -0,7118 -0,0364
#  Persomasenel b cenel hogar  -0,1124 -0,0058 -0,0562 -0,0029

hogar
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c 3 A A
Variable I atgg.o Ha Efectos . Efectos
oeficiente . Coeficiente .
marginales marginales
Comuna 2 -0,2596 -0,0133
Comuna 3 -0,6732 -0,0345
Comuna 4
Comuna 5 0,1994 0,0102
Comuna 6 -0,3175 -0,0163
Comuna 7
« Comuna Comuna 8 0,0778 0,0040
S (Comuna 1) Comuna 9 0,0129 0,0007
g Comuna 10 0,3527 0,0181
E Comuna 11 0,3496 0,0179 0,1502 0,0077
=) Comuna 12 0,0841 0,0043
Comuna 13 -0,1693 -0,0087
Comuna 14 0,4815 0,0247 0,3829 0,0196
Comuna 15 -0,2346 -0,0120
Comuna 16 0,1754 0,0090
Transporte
(No tiene acce- Transporte -0,0081 -0,0004

so a transporte)

Los niveles de referencia de las variables cualitativas que se interpretan van entre paréntesis.

Fuente: ECVM2, elaboracién propia.

La participacién en actividades deportivas, que se considera par-
te del capital cultural (Curtis et al., 2003; Stempel, 2005), influye
positivamente en la participacién en artes escénicas. Aunque en
teoria ambas son intensivas en tiempo y compiten en la asignacién
del tiempo de ocio, los resultados muestran que hay una relacién de
complementariedad: para quienes practican deporte, la probabilidad
de asistir a artes escénicas es 4,9% mds alta. Este resultado, similar a
los de Hallmann et al. (2017) y Muiiiz (2011), obedece a que quienes
practican estas actividades valoran mis el tiempo de ocio y por ello lo
dedican a aquellas que contribuyen al cultivo de la mente y el cuerpo.

Las limitaciones de tiempo son relevantes para explicar las decisio-
nes de asistencia a artes escénicas, como también reportan Machado et
al. (2017). Los rentistas y los estudiantes que, en comparacién con los
trabajadores, disponen de mds tiempo para actividades de ocio, tienen
mayor probabilidad de asistencia; el efecto marginal de los rentistas
es de un 4,6% y el de los estudiantes de un 4,5%. Los incapacitados
para trabajar tienen un 3,6% menos probabilidad de participar, lo
que se explica por sus restricciones para desplazarse. El nimero de
personas en el hogar, proxy de las responsabilidades familiares, reduce
la probabilidad de asistencia.

En el caso de las variables socioeconémicas se encontré que el
coeficiente de los niveles de ingreso es positivo, es decir, las personas
con un ingreso superior a $700.000 tienen una mayor probabilidad de
asistencia con respecto a quienes tienen un menor ingreso, aunque el
efecto marginal en todos los casos es inferior al 2%. LLa comparacién
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de los efectos marginales indica que el nivel educativo predice mejor
la participacién cultural que el nivel de ingreso, un resultado que
también encuentran Borgonovi (2004), Ateca (2008) y, Ferndndez
y Prieto (2009). En cambio, el estrato socioeconémico no resulté
relevante porque los efectos marginales de las categorias con coefi-
cientes diferentes de O son inferiores al 1%. Asi, al aislar el efecto de
los ingresos y del nivel educativo, el estrato socioeconémico del lugar
de residencia explica poco las decisiones de participacién cultural.

Residir en la comuna 14 (Poblado) aumenta la probabilidad de
asistencia en mds del 2%; y en la 10 (Belén) y en la 11 (Laureles-Es-
tadio) en un 1,8%; un resultado consistente con el andlisis descriptivo
preliminar. El efecto positivo de residir en estas zonas obedece mis a
factores relacionados con sus caracteristicas sociales, como el mayor
nivel de educacién cultural o la acumulacién de capital social, que, a la
dotacién cultural o equipamientos de transporte, cuyo efecto se aislé
al considerarlas como variables independientes en el modelo. Otros
factores —sexo, edad, estado civil o etnia— no tienen efectos relevantes
en la asistencia, dado que sus efectos marginales son muy pequefios.

Para precisar los determinantes que mds influyen en la decisién
de participar se hizo mas rigurosa la seleccién de variables tomando
el parametro de regularizacién A, . El nimero de variables relevantes
se redujo a 12, con el costo de aumentar el error de devianza en una
desviacién estdndar. Los resultados, que se presentan en el cuadro 3,
corroboran que el capital cultural es el principal determinante de la
asistencia a artes escénicas: los tres niveles educativos mds altos, la
participacién en actividades deportivas y la formacién en artes y hu-
manidades siguen siendo relevantes y su efecto sobre la probabilidad
de asistencia es positivo; el efecto de la participacién en actividades
deportivas es similar al del nivel de posgrado. Otros factores que
mantienen un efecto positivo son la ocupacién, especificamente ser
estudiante, y residir en las comunas 11 o 14.

LA FRECUENCIA DE ASISTENCIA

Con respecto al CRM estimado para la frecuencia de la asistencia
a eventos de artes escénicas, la grafica 2 muestra los resultados del
proceso de seleccién de los pardmetros de regularizacién éptimos que
minimizan los criterios de informacién AIC (A, ) y BIC (A, ). Con
el parametro A . se seleccionaron 34 variables relevantes, aunque la
trayectoria converge rdpidamente a 0 conforme aumenta el valor de A,
de modo que cuando se considera A, solo es relevante una variable.
El cuadro 4 presenta los valores de los coeficientes de las variables
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relevantes para cada pardmetro de penalizacién considerado. Las
estimaciones solo incluyen la muestra de participantes.

Usando el valor de penalizacién A, , los resultados muestran
que la frecuencia de asistencia a artes escénicas estd determinada
principalmente por el nivel de ingreso, las restricciones de tiempo,
la formacién en artes y humanidades, la participacién en précticas
deportivas y la comuna de residencia. En particular, los asistentes
con niveles de ingreso de $1.400.000 a $4.200.000 tienen mds pro-
babilidad de asistir con mds frecuencia que quienes ganan menos de
$700.000. Esto indica que las barreras de ingreso son importantes
para determinar la intensidad con la que se participa en los eventos
de artes escénicas en Medellin.

En cuanto ala importancia del capital cultural, los individuos con
formacién en artes y humanidades y quienes participan en actividades
deportivas tienen mayor probabilidad de pertenecer al grupo de mayor
frecuencia de asistencia. Ademads, la educacién universitaria influye de
manera positiva y significativa en la mayor asistencia. Este resultado es
coherente con Ateca (2008), quien encontré que la educacién aumenta
la probabilidad de asistencia a eventos culturales, pero solamente la
educacién en los niveles mas altos aumenta la frecuencia.

Grafica 2
Ejercicio de seleccion de variables en modelo ordenado
AlC BIC
£ ~ $7%
= 2 b
< Byl 3 84
i i A’\_’- 4
87 g )
- T T T T T T - T T T T - . \7 — T
000 002 004 006 008 010 000 002 004 006 008 010
A A

Trayectoria del coeficiente

Coeficientes

-06 -04 02 00 02 04

T T T T T T
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Fuente: elaboracién propia.
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Cuadro 4
Estimacién puntual del CRM
. 7, )\’HIC }\‘BIC
Variable Categoria Coeficiente  Coeficiente
Edad -0,00513
Edad Edad2
Sexo
(Muijer) Hombre
Minoria
(No pertenece a una Pertenece a una minoria -0,24778
minoria)
4 Casado -0,20507
= Viudo 0,017563
\g Estado civil Separado o divorciado 0,12898
g No estd casado y vive en pareja
5 (Soltero) Z
g hace menos de dos afios
0] No estd casado y vive en pareja
3 hace dos afios 0 mas
§ Entre $700000 - $1400000 -0,15818
'_'§ Ingreso Entre $1400001 - $2100000 0,34188
=] Entre $2100001 - $2800000 0,30996
> (80 - $700000) Entre $2800000 - $4200000 0,15995
Mais de $4200000
2 — Bajo 0,07469
3 - Medio bajo
Estrato . 0,13155
(1 - Bajo Bajo) 4~ Medio
5 - Medio alto -0,21117
6 — Alto
Primaria -0,04614
'E, Secundaria
,*_3 Nivel educativo Media 0.11385
E’ (Ninguno) Técnico) /Tecnolégico ’
-‘3 Universidad 0,05666
6] Posgrado
3 Educacién especifica
o (No tiene educacién Educacién en bellas artes 0,17073
fg en artes)
< Actividades deporti-
:ES vas (No realiza activi- Actividades deportivas 0,825191
7 dades deportivas)
< Equipamientos Equipamientos culturales
culturales
° Buscando trabajo -0,55763
o Estudiando 0,73334
g 2 Ocupacién Oﬁcil({s d?l hogar 0,318960
‘5 & (Trabaja) - ensta.
95 J Jubilado o pensionado
s * Otra actividad
d‘é Incapacitado
Personas en el hogar Personas en el hogar -0,23443 -0,07959

REevisTA DE EcoNoMiA INSTITUCIONAL, VOL. 22, N.° 42, PRIMER SEMESTRE/2020, PP. 297-323

ISSN 0124-5996/E-ISSN 2346-2450



318 Yadira Gomez Herndndez, Andrey Ramos Ramirez y Nora Espinal Monsalve

. Categoria A e -
Variable Coeficiente Coeficiente  Coeficiente
Comuna 2
Comuna 3 0,49859
Comuna 4 0,21705
Comuna 5 -0,62356
Comuna 6 -0,07601
Comuna 7
. Comuna Comuna 8 -0,91930
S (Comuna 1) Comuna 9 -0,41990
g Comuna 10 -0,35440
;-E Comuna 11 0,11327
=) Comuna 12 0,18565
Comuna 13 -0,55197
Comuna 14 0,24690
Comuna 15
Comuna 16 -0,24224
Transporte
(No tiene acceso a Transporte 0,19312
transporte)
Corte 1 0,12448 ___ -0,19015
Corte 2 0,0000 0,0000

Fuente: ECVM2014, elaboracién propia.

Las restricciones de tiempo también resultaron relevantes en el CRIM.
Este resultado es un reflejo del costo de oportunidad en que incurren
los trabajadores, las personas casadas y quienes tienen familias mas
numerosas por asistir a presentaciones de artes escénicas. Residir en
las comunas 3,4,11,12 y 14 incide positivamente en la frecuencia de
participacién. Cabe sefialar que el nimero de personas en el hogar es
el principal determinante de la frecuencia de participacién en Me-
dellin, debido a que es la unica variable con un coeficiente diferente
de 0 cuando se considera el parimetro A, .

CONCLUSIONES

Este trabajo analiza los determinantes de la participacién, y su
frecuencia, en artes escénicas en vivo en Medellin utilizando la
ECVM2014, un ejercicio que explora los hédbitos de consumo en
teatro, danza y musica de los hogares. E1 5,4% de los jefes de familia
considerados manifesté que participaba; la mayoria en forma oca-
sional. Los participantes son principalmente hombres, mestizos que
residen en las comunas Poblado, Belén y Laureles-Estadio, de estrato
socioeconémico alto, medio bajo y medio alto respectivamente, con
un nivel de educacién superior al promedio.

Los factores mds importantes en la decisién de participar y en
su intensidad son: el nivel de educacién, las restricciones de tiempo
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y el nimero de personas en el hogar. Estos resultados concuerdan
con los de estudios que encuentran que el nivel de educacién —una
variable proxy del capital cultural— es el principal determinante de la
participacién y la frecuencia de participacién en estas actividades. El
efecto de las restricciones de tiempo obedece a que el consumo de artes
escénicas es intensivo en tiempo; por tanto, el costo de oportunidad
del tiempo de ocio es un determinante de la asistencia.

El efecto del ingreso encontrado, a diferencia de lo que se observé
en la literatura revisada, es minimo. Esto puede ser consecuencia de
la oferta cultural gratuita en la ciudad, que hace posible asistir a este
tipo de especticulos sin afectar sensiblemente el presupuesto. Asi, el
bajo nivel de asistencia y de frecuencia observado obedece mais a la
dotacién de capital cultural, que no motiva lo suficiente para ser es-
pectador, que a restricciones de ingreso. Se debe, entonces, fortalecer
las politicas de formacién y fidelizacién de publicos para crear nuevas
audiencias a partir de la formacién de capital cultural.

Este trabajo complementa en tres aspectos los hallazgos de G6-
mezy Espinal (2016)°, quienes utilizaron los mismos datos, pero con
una metodologia diferente. Primero,los modelos de eleccién discreta
regularizados permiten obtener resultados mas precisos sobre la in-
fluencia de los determinantes de las decisiones de consumo cultural; un
insumo mas certero para los hacedores de politica cultural. Segundo,
en este trabajo se incluyeron tres variables adicionales: la participacién
en actividades deportivas y recreativas, que es una forma de capital
cultural (Stempel, 2005); el nimero y ubicacién de los equipamientos
culturales en las diferentes dreas geograficas de la ciudad, que acercan
la oferta publica de artes escénicas; y la cercania a alguna estacién
del SITVA, para determinar si favorece el acceso a los especticulos.

Comparando los resultados con los reportados por Gémez y
Espinal (2016), se observa que en todos los casos los coeficientes
estimados, los efectos marginales y las relaciones de probabilidad
son menores en el modelo logistico regularizado. Por dos razones:
primero, la regularizacién reduce la magnitud de los coeficientes
para corregir la sobreestimacién y la imprecisién ocasionadas por la
inclusién de un alto nimero de variables explicativas y la presencia
de multicolinealidad. Segundo, el efecto del nivel educativo, el es-
trato socioeconémico y la comuna resulté menor porque el modelo
incluye variables adicionales, como los equipamientos culturales, de
transporte y practicas de actividades deportivas. No obstante, ambos

°> Disponible en: https://revistas.unal.edu.co/index.php/ede/article/
view/59863
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trabajos obtienen algunos resultados similares: el efecto positivo y
mondtonamente creciente del nivel educativo a partir de educacién
media, el efecto positivo de la mayor disponibilidad de tiempo de
estudiantes y rentistas, el efecto negativo del nimero de personas en
el hogar, y el efecto positivo de residir en las comunas 14, 10,11 y 5.

Los resultados de esta investigacién son de especial interés para
todas aquellas personas tanto de la industria cultural como los hace-
dores de la politica pablica que puedan estar interesados en conocer
el perfil de los consumidores, para construir estrategias de fidelizacién
de publicos y garantizar que las experiencias de consumo cultural
tengan efectos positivos sobre el bienestar. A pesar de la inversién
puablica en dispositivos culturales subsidiados, el nimero de equi-
pamientos culturales en las comunas no resulta un determinante
importante en la participacién. Esto puede estar influenciado por-
que los equipamientos culturales incluidos en el POT2014 tomados
en esta investigacién no tienen en cuenta parques o espacios al aire
libre en los que se realiza gran cantidad de eventos de musica en la
ciudad, actividad a la que manifestaron participar la mayor parte de
los entrevistados. Por ejemplo, en el afio 2014 participaron cerca de
19.000 jovenes en el Festival Altavoz, realizado en las instalaciones
de la Cancha Cincuentenario, un espacio que no es un equipamiento
cultural, por lo cual esta participacién no se refleja en los resultados
de esta investigacion.

Los resultados de este trabajo tienen algunas limitaciones debido
a los datos disponibles. Primero, no se dispone de datos de precios de
acceso a artes escénicas, lo que impide explicar el efecto estimado del
ingreso en la participacién y su frecuencia, una variable relevante en
todos los estudios revisados. Segundo, no se dispone de informacién
sobre el conocimiento de la poblacién respecto a la oferta cultural;
asi, se intuye que la baja participacién no necesariamente equivale a
falta de interés.

Es necesario hacer un mapeo de los escenarios publicos y privados
que ofrecen espectdculos de artes escénicas y estudiar sus estrategias
de divulgacién; asi se podran complementar los resultados y precisar
los efectos de las caracteristicas de la oferta en la decisién de asistir.
También es necesario entender la decisién de no participar de cerca
del 94% de los entrevistados, para identificar otras caracteristicas del
entorno que fomentan la participacién, diferentes de las que identifica
la literatura. La disponibilidad de datos sobre estos aspectos permitiria
mejorar la especificacién del modelo y evitar el posible problema de
variables omitidas, que pueden limitar el uso de los resultados para
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disenar politicas publicas y tomar decisiones sobre cémo consolidar
una oferta cultural que interese a la audiencia y la disponibilidad a
pagar por ella.
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