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INTRODUCCION

La proteccién de marcas no tradicionales es uno de los reflejos en el orden juridico
de las nuevas dindmicas comerciales, comunicacionales y tecnolégicas presentes en
la sociedad. Se han denominado marcas no tradicionales para distinguirlas de los
signos que tradicionalmente se entendfan como marca, generalmente compuestos
por letras, niimeros, palabras, dibujos o simbolos, o bien por combinaciones de estos.

Las marcas no tradicionales se han delimitado en atencién a sus érganos per-
ceptivos y se han dividido en dos grupos fundamentales: signos perceptibles por
la vista, entre las que se encuentran las conformadas por colores, hologramas, las
formas tridimensionales, imdgenes en movimientos; y las perceptibles a través de
otros sentidos, a saber: sonidos, olores, sabores y texturas'.

El presente andlisis se centra en las imdgenes en movimiento, también conocidas
como marcas animadas, en movimiento o multimedia.

Si bien estos signos atin resultan poco extendidos en su proteccién, se puede
prever un aumento en su aceptacion, ya que, al igual que el resto de las marcas no
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tradicionales, se encuentran indisolublemente ligados a los avances tecnoldgicos
que permiten, por una parte, crear métodos novedosos de publicidad, y por otra,
el acceso de un mayor publico a esas nuevas tecnologfas. Esta correlacién entre
los nuevos tipos de marcas y el avance de la tecnologfa ha sido referida por varios
autores y autoridades en el andlisis de este tema. Entre ellos cabe citar a Matthew
Schmidt, director de Comunicaciones de la INTA, quien afirmé que “las marcas
no tradicionales estdn en aumento porque las nuevas tecnologfas e innovaciones
permiten que los titulares de las marcas protejan la propiedad intelectual como
nunca antes’, palabras citadas por Sdez”. Por su parte, Alomd Rodriguez® afirma
que las técnicas de comunicacién multimedia han hecho posibles nuevos tipos de
marcas no tradicionales.

Amén de que las imdgenes animadas poseen una amplia capacidad de expresion,
facilidad de representacién y, en consecuencia, bajo nivel conflictual respecto a
su andlisis, as{ como multiplicidad de espacios para su proyeccion, estos indicios
hacen pensar que pese a su novedad puede augurarse un reconocimiento mds
generalizado en el futuro cercano de las marcas animadas®.

En consecuencia, el objetivo de este trabajo es realizar un acercamiento a la figura
de las marcas en movimiento partiendo de nociones conceptuales. Se estudiard su
presencia internacional a partir del andlisis de tratados internacionales y legislaciones
de distintas latitudes. Seguidamente, se ofrecerdn algunas consideraciones respecto a
los principales criterios del registro marcario, con énfasis en la representacién grafica
y la distintividad. Para finalizar, se hard una breve referencia a las potencialidades
que se identifican para la futura proteccién de estos signos en Cuba.

1. DE LAS IMAGENES EN MOVIMIENTO COMO MARCAS

La Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual —en adelante omp1— define los
signos animados o de multimedia como aquellos “[...] signos constituidos por el
movimiento de un determinado objeto (por ejemplo, una combinacién del objeto
y del movimiento perceptible visualmente). La imagen en movimiento puede ser

2 SAEz, CATHERINE. Algunos observan un aumento de marcas no tradicionales, pero
no atvin en las oficinas nacionales de registro. 2008. Disponible en http://www.ip-watch.
org/2008/06/27/algunos-observan-un-aumento-de-marcas-no-tradicionales-pero-no-aun-
en-las-oficinas-nacionales-de-registro/# parr.9.

3 ALoMA RODRIGUEZ, JOSEFINA NAHILSE. Breve esbozo tedérico doctrinal acerca de las
marcas y otros signos distintivos. Algunos aspectos del procedimiento contable para el
registro de la propiedad intelectual en el sector empresarial. Revista de la Facultad de
Ciencias Sociales y Juridicas de Elche. Alicante: Universidad Miguel Herndndez de Elche,
2014, 1(10), p. 12. 1ssn: 1886-6611.

4 Sustentan este criterio LiEvaNo MEjia, JosE DANIEL. Aproximacién a las marcas
no tradicionales. Revista de Derecho Privado. Bogotd: Universidad de los Andes, 2011,
enero-junio (45), p. 16. 1ssn digital: 2346-2442. Disponible en http://www.redalyc.org/
articulo.0a?id=360033194006 y Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas, Disefios
Industriales e Indicaciones Geogréficas de la Organizacién Mundial de la Propiedad
Intelectual (omr1). Nuevos tipos de marcas. (sct/16/2). Decimosexta sesién. Ginebra:
omri, 2006, p. 7.
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un fragmento de pelicula cinematogréfica o de video, o el logotipo mdévil de un
programa de televisién, [...]™.

Respecto a los vocablos empleados para denominar estas marcas —o sea, mul-
timedia, animadas o en movimiento, tras analizar las nociones que sobre ellos
ofrece el Diccionario de la lengua espariola de la Real Academia Espafiola®, pudieran
resultar mds adecuados los términos marcas en movimiento o animadas para indicar
inequivocamente que estdn compuestas por imdgenes dotadas de movimiento, que
no en todos los casos serdn multimedia, ya que este tltimo resulta un término mds
abarcador en el sentido que indica combinacién simultdnea de imdgenes, sonidos y
texto. Alomd Rodriguez’ engloba en la nocién de marcas multimedia las imdgenes
animadas, los hologramas y gestos, y resalta el hecho de que las marcas animadas
son las mds comunes en este grupo. Ademds, como podrd observarse en los ejem-
plos que se mostrardn posteriormente, son los términos movimiento y animado los
generalmente empleados para describir este tipo de marcas.

Para Liévano Mejia®, lo que se busca con la proteccién de este tipo de signos es
que un producto adquiera distintividad en el mercado a partir de una animacién
compuesta por una serie de imdgenes en movimiento, con el objetivo de que los
consumidores asocien la animacién con el origen empresarial del producto.

Teniendo en cuenta las consideraciones anteriores, se podrian definir las
marcas animadas como aquellas marcas no tradicionales perceptibles por la vista,
compuestas por una serie de imdgenes en movimiento, con la suficiente capacidad
distintiva para diferenciar productos y servicios en un mercado determinado, en
el que ademds gocen de reconocimiento legal como tal’.

Sobre la aceptacién internacional de este tipo de signos distintivos, del Resumen
de las respuestas al cuestionario sobre el derecho de marcas y las prdcticas relativas a las

5 Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas, Disefios Industriales e Indicaciones
Geogriéficas de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (omrr). sct/16/2,
2006. Op. cit., p. 7. Citando a RoNNING, DEBBIE. Taste, smell and sound - Future
trademarks? Disponible en http://www.patentstyret.no/templates/Page_429.aspx.

6 Multimedia. (Del ingl. multimedia). adj. Que utiliza conjunta y simultdneamente
diversos medios, como imdgenes, sonidos y texto, en la transmisién de una informacién.
Animado, da Del part. de animar. 4. adj. Dotado de movimiento. Movimiento 1. m.
Accién y efecto de mover. 2. m. Estado de los cuerpos mientras cambian de lugar o de
posicién. 9. m. Disposicién exenta de rigidez de los elementos de un cuadro o dibujo,
escultura, etc. Tomado de Real Academia Espafola. Diccionario la lengua espaiola.
Madrid: Real Academia Espafiola, 2009. © Todos los derechos reservados http://dle.rae.
es/?id=2guzjrQ

7 ALoMmA RobpriGuez. Op. cit., p. 12.

8 Op. cit., p. 17.

9 No olvidemos que el derecho sobre marcas, como todo derecho subjetivo, requiere
de una norma que determine su existencia, facultades, limites y alcance. “Por derecho
subjetivo podemos entender una situacién de poder juridico, que se reconoce y protege
por el ordenamiento juridico, compuesta por un grupo de facultades unitariamente
agrupadas, que se atribuyen a su titular para la satisfaccién de determinados intereses
abstractamente considerados, dejando al arbitrio de este su ejercicio y su defensa”.
Tomado de VaLpgs Diaz, Caripap DL CaRMEN et al. Derecho civil. Parte general.
Capitulo 11: La relacién juridica civil. La Habana: Editorial Félix Varela, 2002, p. 86.
ISBN 9592582335.
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marcas, de la Organizacién Mundial de Propiedad Intelectual (omrr1) (sc1/11/6),
puede inferirse que a las alturas del afio 2006 atin era escasa, ya que solo 21 de las
72 oficinas que respondieron al cuestionario indicaron que admitfan el registro
de los signos animados o de multimedia como marcas. Sin embargo, a diez afos de
la realizacién de este cuestionario puede ser que algunos de sus datos hubiesen
variado; tal vez en el futuro sea necesario realizar un nuevo estudio para observar
la evolucién que hayan experimentado en este sentido los diferentes paises y or-
ganizaciones miembros de la ompI.

Liévano Mejia'' considera que la principal razén por la cual estos signos ca-
recen de aceptacién es su novedad. Comenta el autor que el hecho de que estos
signos sean tan nuevos trae como consecuencia que sean ain desconocidos para la
mayorfa de las oficinas competentes para evaluar y otorgar el registro de marcas.
Por otra parte, encuentra que estos signos pueden cumplir de manera {ntegra los
requisitos de distintividad y de representacién gréfica, razén por la cual este autor
aboga por su aceptacién generalizada en un futuro cercano.

En cuanto a la viabilidad juridica para la proteccién de los signos animados,
resultan aplicables a ellos las fuentes de Derecho Internacional que rigen en materia
de marcas. El Convenio de Parfs, al no ofrecer definicién de marca, puede aplicarse a
lo que se considere como tal en cada momento histdrico y lugar. Por su parte, segtin
el Acuerdo sobre los aApric (1994)'%, al regular en su articulo 15.1 que “cualquier
signo o combinacidén de signos que sean capaces de distinguir los bienes o servicios
de una empresa de los de otras empresas [...]”, pueden entenderse comprendidos
en esta concepcidn los signos consistentes en imdgenes en movimiento.

Al tratarse de un signo perceptible por la vista, cumple el requisito de visibilidad
que exige el Tratado sobre el Derecho de Marcas (1994)". Y, por supuesto, el Tra-
tado de Singapur (2006), que rige para todo tipo de signos, es también aplicable a
las marcas en movimiento, asi como el Reglamento del Tratado de Singapur (2010),
que en su regla 3, apartado 6 establece las formas en que se puede representar una
marca animada para la solicitud del registro.

Por su parte el Sistema de Madrid, que se rige por el Arreglo de Madrid rela-
tivo al Registro Internacional de Marcas (1891) y el Protocolo concerniente a este
Arreglo (1989), de los que nuestro pais es signatario, no hace un reconocimiento
expreso de las marcas animadas. Sin embargo, a la luz de la regla 9.4) a) xi) del

10 Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas, Disenos Industriales e Indicaciones
Geogridficas de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (omrr). Resumen de
las respuestas al cuestionario sobre el derecho de marcas y las prdcticas relativas a las marcas.
(sct/11/6). Documento wiro/STrad/iN/1 Rev.1 Ginebra: omp1, 2010, p. 33. Ver en
relacién con sct/16/2. Op. cit., p. 7.

11 Op. cit., p. 17.

12 Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados
con el Comercio (abric), 1994.

13 Articulo 2. Marcas a las que se aplica el Tratado 1) [Naturaleza de las marcas] a) El
presente Tratado se aplicard a las marcas que consistan en signos visibles, bien entendido
que solo las partes contratantes que acepten el registro de marcas tridimensionales estardn
obligadas a aplicar el presente Tratado a dichas marcas.
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Reglamento comiin a estos acuerdos', puede utilizarse la descripcién de la marca para
indicarse cuando esta sea de un tipo que no figura entre los tipos o categorfas que
menciona el formulario siempre que se haya indicado en la solicitud o registro de
base, asi lo expresa la Guia para el registro internacional de marcas segiin el Arreglo
de Madrid y el Protocolo de Madyrid®. A tenor de la referida regla, pueden acceder
al registro por medio del Sistema de Madrid las imdgenes animadas como marca
siempre que se indique en la descripcién que se trata de una marca en movimiento
y que dicha indicacién se haya hecho igualmente en la solicitud o registro de base
(de acuerdo con la regla zelle quelle).

Luego, teniendo en cuenta la dependencia del registro de base durante los 5
primeros afios del registro internacional, para que una marca animada logre un
registro efectivo mediante el Sistema de Madrid, serd necesario ademds que las imd-
genes en movimiento sean signos con posibilidad de registrarse tanto en las oficinas
designadas como en la oficina de la solicitud o registro de base.

La Comunidad Europea también acepta el registro de las marcas en movimiento.
A tenor del articulo 3 de la pirectiva (UE) 2015/2436, relativa a la aproximacién
de las legislaciones de los Estados miembros en materia de marcas, se reconocen
como marcas todos los signos que puedan cumplir los siguientes dos requisitos: “a)
distinguir los productos o los servicios de una empresa de los de otras empresas;
y b) ser representados en el registro de manera tal que permita a las autoridades
competentes y al publico en general determinar el objeto claro y preciso de la
proteccién otorgada a sus titulares”'®.

En la arena regional latinoamericana, se han entendido reconocidas las marcas
no tradicionales en la Decisién 486 del afio 2000 de la Comisién de la Comunidad
Andina, Régimen Comuin sobre Propiedad Industrial. En su articulo 134 se ofrece un
concepto general de marcas, que lo supedita a la capacidad distintiva que pueda tener el
signo, enumerando de manera no taxativa algunos signos que pueden constituir marcas.

Las legislaciones nacionales de la regidn se caracterizan por tener conceptos
de marcas amplios en el sentido de cefiirlos a la capacidad distintiva que puedan
tener los signos, como en Ecuador'” y Honduras'®. En otros paises, junto con

14 Ver regla 9.4) a) xi) en relacién con regla 9.4) a) viii) a x) Reglamento Comiin
del Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas y del Protocolo
concerniente a ese Arreglo, 2016.

15 Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (omri). Guia para el registro
internacional de marcas segiin el Arreglo de Madrid y el Protocolo de Madrid. Ginebra:
omrr, 2014, pp. 78 y 79.

16 Ver articulo 3 de la Directiva (UE) (2015/ 2436) del Parlamento Europeo y del
Consejo del 16 de diciembre de 2015.

17 Ley de Propiedad Intelectual (Codificacién n.° 2006-013) (Ecuador). Articulo. 194.-
Se entenderd por marca cualquier signo que sirva para distinguir productos o servicios en
el mercado. Podrdn registrarse como marcas los signos que sean suficientemente distintivos
y susceptibles de representacién gréfica.

18 Corte Suprema de Justicia de la Republica de Honduras, C. A. Ley de Propiedad
Industrial. Decreto n.° 12-99. (Honduras). Articulo 79. - Para los efectos de la presente
Ley, se entenderd por 2) Marca, cualquier signo visible apto para distinguir los productos
o los servicios de una empresa, con respecto a los productos o servicios de otras empresas.
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conceptos similares por su amplitud, se ofrece una lista no taxativa de algunos de
los signos que pueden constituir marcas; en este caso se encuentran Argentina'’
Colombia® y Panam4*!

En el Manual armonizado en materia de criterios de registro de signos distintivos
para Guatemala, Honduras, El Salvador, Nicaragua, Costa Rica, Panamd y Repu-
blica Dominicana, se contrastan las legislaciones de estos paises y se destaca que,
salvo la legislacién guatemalteca, el resto de sus legislaciones ofrecen enumeracio-
nes que deben ser interpretadas como listas no taxativas de “signos aptos para ser
protegidos como marcas™*

Segtn el Resumen de las respuestas al cuestionario sobre el derecho y las prdcticas
relativas a las marcas, Ecuador, Argentina, Colombia, Panamd y la Comunidad
Europea declararon reconocer el registro de signos animados o de multimedia.
Teniendo en cuenta sus legislaciones, se puede llegar a la conclusién de que no
es necesario un reconocimiento expreso para el registro de estos signos como tal,
basta que puedan quedar comprendidos en el concepto de marca que ofrece la
legislacién, que cumplan los requisitos registrales de distintividad y representacién
gréfica y que no queden excluidos por otras razones®”

2. ALGUNAS CONSIDERACIONES RESPECTO A LOS REQUISITOS
DE REGISTRABILIDAD, REPRESENTACION GRAFICA Y DISTINTIVIDAD
DE LAS MARCAS ANIMADAS

La representacion grafica como requisito formal, trascendente al examen, publica-
cién y registro de las marcas ha sido un elemento recurrente en los debates sobre las

19 Ley de Marcas (Ley n.> 22.362 - B.O. 2/1/81). (Argentina). Articulo | - Pueden
registrarse como marcas para distinguir productos y servicios una o mds palabras con o
sin contenido conceptual; los dibujos; los emblemas; los monogramas; los grabados; los
estampados; los sellos; las imdgenes; las bandas; las combinaciones de colores aplicadas en
un lugar determinado de los productos o de los envases; los envoltorios; los envases; las
combinaciones de letras y de ntmeros; las letras y nimeros por su dibujo especial;
las frases publicitarias; los relieves con capacidad distintiva y todo otro signo con tal
capacidad.

20 Sobre la aceptacién de los signos animados en Colombia, se puede observar la
Resolucién n.° 27774 de 2010 de la Superintendencia de Industria y Comercio de
Colombia, por medio de la que se concedié el registro de una marca animada en ese pafs.
De acuerdo con lo anterior, consideramos admisible, en el marco de la Decisién 486, la
posibilidad de registro de marcas que no se encuadren en la lista no exhaustiva del articulo
134. Asi pues, serfa viable el registro de la marca aNIMADA que hoy nos ocupa, siempre
que cumpla los requisitos de distintividad y susceptibilidad de representacién gréfica.

21 Ley n.° 35 de 1996. (Panamd). Por la cual se dictan disposiciones sobre la propiedad
industrial. Articulo 89: “[...] se entiende por marca todo signo, palabra, combinacién
de estos elementos o cualquier otro medio que, por sus caracteres, sea susceptible de
individualizar un producto o servicio en el comercio”. Articulo 90. “Pueden constituir
marcas, entre otros, los siguientes elementos [...]”.

22 Manual armonizado en materia de criterios de registro de signos distintivos para los
paises centroamericanos y la Reptiblica Dominicana, p. 11.

23 Entre estas otras razones se encuentran aquellos casos en que se tipifiquen prohibiciones
relativas o absolutas al registro marcario.
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nuevas tipologfas marcarias. En este sentido, los esfuerzos se han concentrado en
encontrar las formas mds adecuadas de representacién de estos signos, de manera
que no resulten demasiado complejas o gravosas para los solicitantes o las oficinas,
y que satisfagan, ademds de a las oficinas, a los competidores y al publico en general,
que necesitan comprender “qué se reivindica como marca”*.

En el caso de las marcas en movimiento, segtin el criterio del Comité Perma-
nente sobre el Derecho de Marcas, Disefios Industriales e Indicaciones Geogréficas
de la omr1, su representacién puede consistir en una serie de imdgenes fijas que
conjuntamente describan el movimiento, acompafnadas de una descripcion escri-
ta en la que se explique el movimiento o de una grabacién del signo en formato
analégico o digital, o bien en una combinacién de las anteriores™.

Este criterio fue recogido en la regulacidn del Reglamento del Tratado de
Singapur, que establece que, “cuando la solicitud contenga una declaracién
en el sentido de que la marca es una marca animada, la representacién de la marca
consistird, a eleccién de la Oficina, en una imagen o en una serie de imdgenes
fijas 0 de movimiento que, conjuntamente, describan el movimiento. Cuando
la Oficina considere que la imagen o la serie de imdgenes proporcionadas no
describen el movimiento, podrd exigir que se proporcionen imdgenes adicionales.
La Oficina podrd también exigir que la solicitud incluya una descripcién en la
que se explique el movimiento™*.

La regulacién de este Tratado se ha tomado como referencia para el registro de
marcas no tradicionales. Para el caso de las marcas animadas, segtin esta regulacion,
la representacién podrd consistir en una imagen o serie de imdgenes, estdticas o
en movimiento, que describan el movimiento; una descripcién que explique de
manera clara el movimiento y otras imdgenes adicionales a peticién de la Oficina.
Liévano Mejia” identifica adicionalmente un cuarto aspecto: la indicacién de que
se trata de una marca animada o en movimiento.

Respecto a las formas mds efectivas de representacidn, algunos consideran
que la experiencia en el registro de estos signos sugiere que las reproducciones
animadas resultan mejores para captar el cardcter de estas marcas. La presentacién
de las muestras del signo animado, segtin los formatos admitidos por las oficinas,
pueden aportarse en soportes de datos digitales como cD-ROM 0 DVD, o afadirse
el fichero electrénico directamente a la solicitud en los casos en que sea posible la
presentacién electrénica®.

24 Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas, Disefios Industriales e Indicaciones
Geogriéficas de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (omr1). Marcas
no tradicionales: enserianzas destacadas. (sct/18/2). Decimoctava sesién. Ginebra: omri,
2007, pp. 2-3.

25 Ver op. cit. Documento sct/20/2, p. 5 y documento sct/16/2, p. 7.

26 Apartado 6) regla 3 del Reglamento del Tratado de Singapur sobre el Derecho de
Marcas, 2011.

27 Likvano MEjfa. Op. cit., pp. 16 y 17.

28 Ver op. cit. Documentos sct/20/2, p. 5 y sct/16/2, p. 7.
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Sin embargo, se ha sefialado que los archivos de video y las descripciones verbales
del movimiento no deben sustituir o reemplazar las representaciones gréficas, sino
que son elementos adicionales que pueden aportarse para contribuir a la precisién
en la comprensién del movimiento®.

En cuanto a la representacién del signo en movimiento por medio de imdgenes
fijas, Castro Garcia® refiere que estas deben contener claramente el alcance de la
marca e indicar cudles elementos de la marca van en movimiento, ademds de una
detallada descripcién escrita del movimiento en si mismo.

Lo trascendente, en vistas al buen funcionamiento del registro marcario, es que
las formas de representacidn elegidas permitan determinar con claridad y precisién
el objeto exacto de proteccién de la marca registrada, y que resulten ficilmente
accesibles e inteligibles a las autoridades competentes, a los operadores econé-
micos y al publico en general. Igualmente, se habla de que debe tratarse de una
percepcidn persistente y exacta, para garantizar la funcién de origen de las marcas;
duradera, para las sucesivas renovaciones de las que puede ser objeto la marca; y
objetiva e inequivoca, para excluir subjetividades en el proceso de identificacién
y percepcidn del signo®’.

En las Directrices relativas al examen de las marcas de la Unién Europea®® se plantea
que para que una marca animada cumpla estos requisitos debe ir acompafiada de
una descripcion que explique el movimiento con claridad y que coincida con lo
que puede percibirse en la representacién gréfica.

La falta de consistencia, claridad y precision en la representacién grifica ha
sido motivo de denegaciones de marcas en movimiento. A modo de ejemplo se
puede citar el caso del rechazo de la solicitud n.> 000696872 Frm 6956/Aquafresh
ante la EUIPO, otrora OAMI.

La solicitud se acompafaba de la descripcién siguiente:

29 “[...] While a video file and a verbal description of the movement may serve to
assist the relevant consumer to see with precision exactly how the movement evolves, these
ancillary elements cannot actually substitute or replace the graphic representation which
Article 7.1 (a) cT™MR requires [...]”. Refusal of Application No: 008884447. Reference:
TM-5 273 77-FC. Solicitante: The Procter & Gamble Company, p. 3. Disponible en
https://euipo.europa.cu/eSearch/#details/trademarks/008884447

30 Ver Castro Garcfa. Op. cit., p. 20.

31 Al respecto, ver Sieckmann V/S Deutsches Patent- Und Markenamt. Sentencia de
12.12.2002 - Asunto C-273/00 (Ecr. 1-1 1737). Apartados 49 al 55, 2002.

32 Directrices relativas al examen de las marcas de la Unién Europea. Oficina de
Propiedad Intelectual de la Unién Europea (eurro). Parte B Examen Seccién 4. Motivos
de denegacién absolutos. Capitulo 2: Definicién de MUE (articulo 7, apartado 1, letra

a), del RMUE), p. 9.
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La marca es una imagen bidimensional en movimiento. Las cuatro representaciones graficas de la marca mues-
tran cuatro ejemplos de diferentes posiciones de la marca en movimiento. La marca es una boca en la que las
posiciones de los labios cambian sincronizadas con la palabra hablada. La marca capta el efecto visual de la boca
cuando estd hablando®.

En este caso, se consideré que la representacién de la marca y su descripcién no
ofrecfan una idea clara y precisa del signo que se deseaba proteger ni capturaba
el efecto descrito. Se entendié que dicha falta de consistencia e invariabilidad
impedia que el signo solicitado sirviera para individualizar productos y que los
consumidores pudieran percibir dicho signo como marca. En consecuencia, esta
solicitud se denegé por considerarse que este signo, tal y como se habfa representado
y descrito, no cumplia el concepto de marca por cuanto no resultaba adecuado
para distinguir productos y servicios, motivo de denegacién absoluto previsto en
el articulo 7.1 inciso a) en relacién con el articulo 4, ambos del Reglamento sobre
la marca comunitaria del CE*.

Independientemente de lo anterior, algunos conflictos entre la representacion
gréfica y la descripcién del signo podrian salvarse por medio de comunicaciones
con el solicitante, como los requerimientos oficiales, siempre y cuando la nueva
descripcién que subsane el error no comprometa la identidad de la marca y aporte
coherencia entre la imagen y la descripcién en palabras que de ella haga el solicitante.

Como se ha podido constatar, existen varias maneras de representar efectiva-
mente las marcas animadas, de manera que reflejen inequivocamente el signo en
que consiste la marca y muestren de manera suficiente la distintividad del movi-
miento. Queda al arbitrio de cada oficina determinar las formas en que admitird
la representacién gréfica de estos signos —a los efectos del examen—, la publicacién
en los boletines oficiales y la busqueda de anterioridades, de manera que resulte

33 Representacién gréfica y descripcién de la solicitud n.° 000696872, tomada de la
fuente: https://euipo.europa.cu/eSearch/#details/trademarks/000696872

34 Ver Application n.° 000696872 Frm 6956/Aquafresh Office for Harmonization in the
Internal Market (Trademarks and Designs). Examination Division. Refusal of application
for a community trademark under article 7 of the Regulation (cTMR) and Rule 1l (3) of
the Implementing Regulation (IR). Alicante, 19/04/1999, pp. 1-2. Disponible en https://
euipo.europa.cu/eSearch/#details/trademarks/000696872 y Reglamento (CE) n.° 40/94 del

Conscjo Europeo sobre la Marca Comunitaria (vigente al momento del referido caso).
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clara, precisa, completa en si misma, ficilmente accesible, inteligible, duradera y
objetiva®.

Respecto a la publicacién en los boletines oficiales, en ellos podria publicarse
la representacién grifica estdtica de la marca, acompanada de la descripcién de
esta en palabras, que explique el alcance del movimiento, y para la reproduccién
animada podria contener algtin enlace desde el que se pudiera consultar en linea,
o bien alguna indicacién respecto a su consulta en las instalaciones de la oficina.

Las busquedas de anterioridades de las marcas animadas pueden realizarse
empleando la Clasificacién Internacional de Elementos Figurativos de Marcas, que
establece el Arreglo de Viena®. Tal Arreglo tiene como objetivo esencial facilitar
las busquedas de anterioridades de las marcas, y en virtud de su articulo 4, cada
pais puede atribuirle el alcance que desee. Luego, la eficacia de las bisquedas de
interferencia del signo animado dependerd de que se hayan desarrollado adecua-
damente dos operaciones previas interdependientes:

i) clasificar (codificar) de manera coherente y correcta los elementos figurativos de
las marcas que sirven para constituir el fichero, teniendo en cuenta las necesidades
futuras de la bisqueda de anterioridades; ii) definir correctamente las secciones donde
deben buscarse las marcas anteriores, teniendo en cuenta las particularidades de la

codificacién?’.

Adicionalmente, si la representacion del signo se acompafa de una descripcidn,
podria emplearse un filtro por descripcién de la marca con el objetivo de realizar
busquedas a partir de términos como movimiento, animacidn y la figura de que
se trate. Si bien este método es menos exacto que el que ofrece la Clasificacién
de Viena, podria ser una via complementaria en funcién de facilitar el acceso a
terceros que consulten el registro, principalmente en aquellos casos en que las bases
de datos se encuentren disponibles para su consulta en linea.

La distintividad, requisito esencial que deben cumplir las marcas para su re-
gistro, puede entenderse como la aptitud o capacidad de un signo para identificar,
individualizar y distinguir determinados productos o servicios a los que se aplica
en el mercado. Constituye ademds un presupuesto indispensable para que estas
puedan cumplir sus restantes funciones, a saber: indicar el origen empresarial y
la calidad de los productos y servicios, condensar la reputacion de la empresa, as
como servir como mecanismo publicitario, “sin causar riesgo de confusién y/o
asociacién en el publico consumidor™®.

35 Ver Sieckmann v/s Deutsches Patent- Und Markenamt. Op. ciz., 2002.

36 Arreglo de Viena. Clasificacién internacional de elementos figurativos de marcas
(Clasificacién de Viena), 5.* ed., versién espafiola: Oficina Espafiola de Patentes y
Marcas, 1985.

37 Guia de usuario de la version espaiiola del Arreglo de Viena, 2006, p. 9.

38 Ver FERNANDEZ-Novoa, CarRLoS. Tratado sobre derecho de marcas. Madrid/Barcelona:

14 REVISTA LA PROPIEDAD INMATERIAL N.° 24 - JULIO -DICIEMBRE DE 2017 - PP. § - 26



UN ACERCAMIENTO A LAS MARCAS ANIMADAS

Este cardcter diferenciador ha de valorarse, por una parte, en relacién con los
productos o servicios a los que se aplica y, por otra, en relacién con la percepcién
del publico consumidor de esos productos y servicios al que se dirige. Este doble
aspecto también se ha deslindado “en condicién o distintividad intrinseca y con-
dicién o distintividad extrinseca™.

La condicién intrinseca se encamina a determinar la aptitud per se que el signo
ostente para distinguir los productos y servicios a los que se aplica; se relaciona
con los criterios absolutos de denegacién o con las prohibiciones absolutas al re-
gistro marcario. En este orden, quedarfan excluidas del registro aquellas imdgenes
animadas compuestas por signos genéricos, descriptivos, calificativos o signos que
contengan elementos de cardcter meramente funcional, asi como los que afecten el
orden publico o puedan considerarse contrarios a la moral y las buenas costumbres.

Sobre el cardcter distintivo de los signos animados o de multimedia, Liévano
Mejia® afirma que estos poseen la “misma capacidad distintiva que las marcas figu-
rativas” debido a la amplia capacidad de expresién y composicién de las imdgenes,
y, por tanto, pueden cumplir este requisito sin ningdn inconveniente.

Sin embargo, el hecho de que dichas imdgenes estén animadas puede comple-
jizar su valoracién, ya que no todos los movimientos podrdn cumplir satisfacto-
riamente el cardcter de distintivo, siendo necesario excluir de dicha proteccién los
que resulten demasiado simples o complejos para su identificacién como marca, asf
como los movimientos habituales que puedan tener los productos o servicios para
los que se registran. Castro Garcfa?' define el movimiento habitual como “aquel
que el publico destinatario percibe como movimientos debidos a las caracteristicas
técnicas o funcionales del producto”.

Este autor refiere que solo los signos que se diferencian claramente del movi-
miento habitual de la categorfa de productos similares en cuestién pueden adquirir
un cardcter distintivo. Llama la atencién particularmente sobre los casos en que los
signos formados por el movimiento sean idénticos o similares a los productos que
este designa, ya que el publico asociard ese movimiento con una funcién técnica
del producto y no con un origen empresarial determinado®.

Se considera que ha de guardarse cautela al momento de calificar las prohibi-
ciones en las cuales enmarcar los movimientos habituales. En este sentido, debe-
rdn excluirse, por responder a elementos funcionales, movimientos necesarios o

Marcial Pons, Ediciones Juridicas y Sociales, 2001, pp. 25-29, 60-69, 115 y 237. 1SBN:
9788472488502. Y Tribunal de Justicia de la Comunidad Andina. Proceso 242-I1P-2015,
p- 23, pdrrafo 80.

39 Al respecto, se puede consultar la sentencia del TjuEg, asunto T-88/00, del 7 de
febrero de 2002, citado por Proceso 242-IP-2015 de la TjCA, 0p. cit., y PEREZ SUAREZ,
MARLEN DE LA CARIDAD. Lineamientos de trabajo para el examen de la marca tridimensional
en Cuba. Tesis presentada para optar al titulo académico de mdster en Gestién de la
Propiedad Intelectual, 2009, p. 58.

40 Op. cit., p. 16.

41 Op. cit., p. 20.

42 Ibidem.
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consustanciales a la naturaleza de los productos, a partir de la base de que sobre
ellos no debe otorgarse monopolio y han de estar siempre disponibles para su
uso en el comercio. Debe tenerse en cuenta que, de tipificarlos como elementos
calificativos o descriptivos, esta prohibicién es susceptible de quedar convalidada
por la distintividad sobrevenida resultante de la explotacidn prolongada e intensa
del signo, también conocido como secondary meaning.

De lo anterior puede resaltarse que en el examen de las marcas animadas se de-
berdn analizar los elementos que lo compongan, a saber: elementos denominativos,
figurativos y el movimiento asociado con estos, ya que pueden acarrear diferentes
connotaciones en cuanto al cardcter distintivo de estos signos. No obstante, no debe
perderse el enfoque de que la evaluacién de las prohibiciones absolutas y relativas se
realiza sobre la imagen que proyecta la marca de conjunto, sobre la que, en definitiva,
se otorgan o no los derechos exclusivos, como sucede con el resto de los signos.

Debido a la amplia posibilidad de composicién de las marcas animadas, puede
darse el caso de que existan demasiadas interferencias seguin la cantidad de elementos
que la integren o preverse riesgos de que se otorguen monopolios sobre demasiados
elementos en un solo registro. Al respecto, se ha de tener en cuenta, primero, la
posibilidad de denegar las marcas que pudieran considerarse demasiado complejas
por razén de falta de distintividad intrinseca. Segundo, que sobre los elementos
dispersos no existen monopolios, sino que el derecho marcario otorga a su titular
derechos exclusivos sobre el signo considerado en su conjunto y no sobre cada uno
de los elementos que lo integran, individualmente considerados.

La condicidn extrinseca se relaciona, por otra parte, con la aptitud individua-
lizadora y con la no confundibilidad con otros signos, en el sentido de que sea
capaz de diferenciar productos y servicios en el comercio sin que ocasione riesgos
de confusién o de asociacién ni que afecte ningun derecho anterior de terceros. En
el examen de estos motivos relativos de denegacién a signos animados, resultard
trascendente la efectividad de la forma de representacién empleada, asi como lo
referente a las busquedas de anterioridades y la utilizacién de la Clasificacion de
elementos figurativos del Arreglo de Viena, aspectos previamente analizados.

Al respecto, se hace menester tener en cuenta los conflictos que puedan existir en
relacién con el derecho de autor, tanto en lo concerniente a signos que se encuentren
protegidos por el derecho de autor de terceros como a aquellos que se encuentran
en el dominio publico. En este sentido, cuando el signo consista en fragmentos de
peliculas, animaciones u otras obras protegidas por el derecho de autor, el solicitante
deberd aportar la autorizacién correspondiente del titular de esos derechos o sus
causahabientes.

Cuando se trate de obras que se encuentran en el dominio publico, su proteccién
dependerd de la legislacién especifica que rija en materia marcaria en la oficina
registral que examina la solicitud, ya que en ocasiones se cuestiona si sobre esas
obras que se encuentran en dominio publico deben otorgarse nuevos monopolios
o si al no afectar derechos vigentes de terceros puede concederse. En todo caso, el
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andlisis deberd ser casuistico, comprendiendo entre las cuestiones revisar el signo
per sey la obra en cuestién, los productos y servicios a los que se aplica, el gradode
conocimiento del consumidor, su uso en el comercio, asi como otros derechos de
terceros que pueda interferir.

3. POTENCIALIDADES PARA SU RECONOCIMIENTO EN CUBA

La legislacién marcaria®® en Cuba no reconoce expresamente el registro de las
marcas animadas, si bien podrian comprenderse en el concepto que se ofrece en
el inciso a) del articulo 2 del Decreto-Ley 203 de 2000, que entiende por marca
“todo signo o combinacién de signos que sirva para distinguir productos o servicios
de sus similares en el mercado”. Las imdgenes en movimiento no se incluyen en la
lista de signos que pueden constituir marcas en virtud de este cuerpo legal, y que
puede interpretarse como taxativa toda vez que no emplea férmulas abiertas en su
redaccién para la consideracién de otros signos*.

No obstante, tal vez en uno de los tipos enunciados se puede encontrar un
cauce a la viabilidad legal de las marcas animadas: se trata del articulo 3, - 1, inci-
so b) del Decreto-Ley 203, a tenor del cual pueden constituir marcas “los signos
figurativos como las imdgenes, las figuras, los dibujos, los simbolos y los gréficos,
asi como el color, siempre que esté delimitado por una forma determinada, y las
combinaciones de colores”.

De la redaccidén del articulo citado u# supra pueden derivarse varias inter-
pretaciones. La primera es que solo lo que enumera puede considerarse marca
figurativa, atendiendo a las consideraciones tradicionales. Otra puede ser que, al
hablar de imdgenes y no referir si se trata de imdgenes estdticas o en movimiento,
las imdgenes animadas podrian estar comprendidas al amparo de este articulo.
Pero esta segunda interpretacién podria considerarse demasiado extensiva, ya que
las marcas en movimiento se han considerado como otro tipo de marcas, distintas
a las figurativas. Sin embargo, dado que “no hay reglas generales respecto a estos
signos™®, esta podrfa ser una forma vilida para su reconocimiento.

43 La legislacién nacional que rige en materia marcaria en Cuba consta de dos cuerpos
legales: el Decreto-Ley n.° 203 de 2000, de Marcas y Otros Signos Distintivos, en adelante
DL 203, y la Resolucién n.° 63 de 2000, de la ministra de Ciencia Tecnologia y Medio
Ambiente, Reglamento del Decreto-Ley n.°© 203 de Marcas y Otros Signos Distintivos,
en lo consiguiente, el Reglamento.

44 Articulo 3. - 1. Pueden constituir marcas: a) los signos denominativos, como las letras,
las palabras, las cifras y todas las combinaciones de estos signos; b) los signos figurativos,
como las imdgenes, las figuras, los dibujos, los simbolos y los grdficos, asi como el color,
siempre que esté delimitado por una forma determinada, y las combinaciones de colores;
c) los signos mixtos a partir de la combinacién de signos denominativos y figurativos; d)
las formas tridimensionales, siempre que puedan ser delimitadas del producto, entre las
que se incluyen los envoltorios, los envases, la forma del producto o su presentacién; e)
los olores; f) los sonidos y las combinaciones de sonidos. DL 203.

45 Signos animados o de multimedia. No hay reglas generales respecto de estos signos.
En algunas Oficinas no constituyen una categoria de marcas independiente. Ver op. ciz.

scT/16/2, p. 7.
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A la sazén del anterior razonamiento, resulta interesante mencionar el caso de
México, que excluye expresamente estos signos del registro marcario al establecer
en el articulo 90.1 de su Ley de la Propiedad Industrial que no serdn registrables
como marca “las denominaciones, figuras o formas tridimensionales animadas o
cambiantes, que se expresan de manera dindmica, aun cuando sean visibles”. Tal vez
el legislador mexicano consideraba que de no excluirse expresamente estas podrian
considerarse incluidas en las figuras visibles que enuncia la Ley*.

De Lege Ferenda, o sea, en vistas a una futura reforma legislativa, podria valo-
rarse la modificacién del articulo 3 del DL 203 para que incluya alguna férmula,
como esta: “Pueden constituir marcas, entre otros” (por supuesto, siempre que
tengan suficiente aptitud distintiva y sean susceptibles de representacién gréfica).
De esta manera, a tono con el dinamismo de los sistemas de propiedad industrial,
se podrfa amparar la proteccién de nuevos tipos de marcas existentes o los que
puedan ir surgiendo con el devenir del tiempo.

En legislacién complementaria, pudiera quedar regulada la manera como
deberfa presentarse la representacion gréfica de estos signos ante la Oficina
Cubana de la Propiedad Industrial,”” as{ como otras estipulaciones que se en-
tiendan necesarias, como la adopcidén de tarifas diferenciadas para la solicitud
de estas marcas.

Si bien debe quedar a decisién del pais evaluar el momento propicio para admi-
tir el registro de este tipo de marcas, se considera que en la realidad cubana existen
signos que pudieran ser considerados como tales y que cuentan con espacios para
su proyeccion.

Entre los signos compuestos por imdgenes en movimiento con aptitudes para
ser consideradas marcas se pueden mencionar los logotipos animados de los canales
de televisién, como TELEREBELDE, Clave, la emblemdtica esfera de cusavision, la
mariposa del canal infandl Mi TV, asi como los de algunos programas televisivos,
como Breves Estaciones, entre otros*®. Se deben tener en cuenta el talento y la
prolifera creacién audiovisual de los disefiadores y realizadores cubanos. Incluso
han llegado a la Oficina Cubana de la Propiedad Industrial clientes con intencién
de registrar sus logotipos animados como marcas; en estos casos, una alternativa ha
sido la de registrar la imagen final estdtica de la animacién como marca figurativa o
mixta, segtin la acompafien ademds elementos denominativos. Ademds, al ser Cuba

46 Articulo 89. - Pueden constituir una marca los siguientes signos: 1. - Las deno-
minaciones y figuras visibles, suficientemente distintivas, susceptibles de identificar los
productos o servicios a que se apliquen o traten de aplicarse, frente a los de su misma
especie o clase. Ley de la Propiedad Industrial de 1991. (México).

47 Entidad rectora de esta materia en Cuba, cuya misién es conferir y registrar los
derechos exclusivos de propiedad industrial; promover, desarrollar y supervisar esta
actividad; asi como elaborar las propuestas del ordenamiento juridico y brindar otros
servicios especializados en la materia. Mds informacién disponible en el sitio oficial
http://www.ocpi.cu.

48 Ver anexo 2.
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parte del Sistema de Madrid, por esa via también podrfan llegar solicitudes de este
tipo de signos.

Respecto a los espacios para su proyeccion al pablico, pueden mencionarse los
medios de comunicacién masiva, como la televisién, las proyecciones cinemato-
gréficas, los ordenadores, los dispositivos electrénicos méviles, como los teléfonos
inteligentes, las tabletas y, por supuesto, la red de redes, Internet, y sus diferentes
espacios, redes sociales, sitios web, foros de comunicacién, blogs, entre otros.

Si bien pudiera afirmarse que no existe una necesidad imperiosa en Cuba para
la proteccién de las marcas animadas, puesto que atn no se perciben de manera
considerable los usos de estos signos como marca en nuestro pafs, su indudable
presencia en la realidad cubana indica que esto puede cambiar en los préximos afios.
Por esta razén, es importante comenzar a pensar en ellas, de modo que estemos
preparados para cuando dicha realidad alcance ese nivel de trascendencia que hace
merecedora de tutela juridica a las relaciones sociales.

CONCLUSIONES

El avance de las tecnologfas ha propiciado un entorno de desarrollo que se refleja
en todos los aspectos de la vida humana. En el comercio se evidencia no solo en
los innovadores productos y servicios, sino también en formas novedosas de llamar
la atencién de los consumidores al respecto. Las marcas, como mecanismos pu-
blicitarios por excelencia, han experimentado su cuota de evolucidn, cuyo reflejo
mds evidente son las marcas no tradicionales.

Las marcas animadas pueden definirse como aquellos signos distintivos no
tradicionales compuestos por una serie de imdgenes en movimiento, con la sufi-
ciente capacidad distintiva para diferenciar productos y servicios en un mercado
determinado, en el que ademds gocen de reconocimiento legal como tal. No
es necesario que el reconocimiento sea expreso para el registro de estos signos,
basta que puedan quedar comprendidos en el concepto de marca que ofrece la
legislacién, que cumplan los requisitos registrales de distintividad y representa-
cién gréfica, y que en ellos no se tipifiquen otras prohibiciones que los excluya
del registro.

El requisito de la representacién grifica de los signos en movimiento puede
cumplirse aportando una serie de imdgenes que de conjunto permitan la percepcién
de manera clara e inequivoca del signo en que consiste la marca, acompafiadas de
una descripcién que presente de manera detallada el movimiento. Adicionalmente,
podria aportarse alguna muestra animada del signo.

Queda al arbitrio de las oficinas elegir las formas de representacidn aplicables,
lo importante es que resulten claras, precisas, completas en s mismas, inteligibles,
fdcilmente accesibles, objetivas, persistentes y exactas, a los efectos de que satisfagan
tanto a las autoridades competentes —para efectos del examen, la publicacién y el
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mantenimiento de un registro adecuado— como a los empresarios, competidores,
consumidores y al pablico en general.

El cardcter distintivo de un signo ha de valorarse, por una parte, en relacién
con los productos o servicios a los que se aplica, y por otra, en relacién con la
percepcién del publico consumidor de esos productos y servicios al que se dirige.
Por tanto, las marcas animadas deben cumplir la condicién intrinseca y extrinseca
que encierra la distintividad. En este sentido, el andlisis debe ser casuistico, obser-
vando la marca de conjunto como con en el resto de los signos, pero valorando
al momento de su examen los elementos que la componen y que por si mismos
pueden tener diferentes connotaciones en cuanto a su registrabilidad.

En Cuba existen potencialidades para la existencia y proteccién de estos signos,
si bien adin no hay una necesidad imperiosa para su proteccién. El dinamismo de
la actualidad indica que en muchos casos ya no resulta suficiente la marca estdtica
tradicional cuando al alcance de la mano, tanto para la creacién como para la per-
cepcidn, se nos presenta la posibilidad del movimiento. Consecuentemente, hay
que estar preparados para este fendmeno presente ya en la realidad objetiva, fuente
material desde donde el derecho se nutre y actualiza, y que al alcanzar trascendencia
suficiente la sociedad lo vuelve fuente formal.

ANEXOS
I. EJEMPLOS DE MARCAS ANIMADAS REGISTRADAS

1. Namero de registro: 1264152
Marca registrada por el Sistema de Madrid para el registro internacional de marcas
Solicitud de base: US
Concesiones: PH, EM, NO, NZ
Denegaciones: AU, KR, JP, IN

Descripcién: La marca consiste en una marca en movimiento de varias imdgenes que se combinan para formar
g q!
un disefio en esplral sobre la palabra “SEAGATE.

Fuente: http://www.wipo.int/romarin/mark-detail.xhtml
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2.MUE 008581977 red liquid flowing in sequence of stills (marca animada)
R 443/2010 2

S
N

Disponible en https://euipo.curopa.cu/eSearch/#details/trademarks/008581977

Descripcién: Se trata de una marca animada en color. El tipo de movimiento corresponde a un lazo con apariencia
de liquido (“lazo”). Ellazo fluye alrededor y, en tltima instancia, en forma esférica (“esfera”). El movimiento dura
aproximadamente 6 segundos. Las imdgenes fijas estdn distanciadas aproximadamente 0,3 segundos y distribuidas
por orden y de forma uniforme desde el inicio hasta el final de la secuencia. La primera imagen es la mostrada
arriba a la izquierda. La dltima imagen fija (20.%) es la situada en el centro, en la fila inferior. Las imdgenes siguen
una progresién de izquierda a derecha en cada linea, antes de seguir debajo en la linea siguiente. La secuencia
precisa de las imdgenes es la siguiente: en la 1.2 imagen, el lazo entra en el espacio en el borde superior y fluye
hacia abajo, hacia el extremo derecho del marco, antes de fluir hacia arriba en las imdgenes 2.2 a 6.2. En esa fase
del movimiento (en la 4.2 imagen fija) se ve el extremo del lazo, lo cual produce el efecto de un lazo que arrastra.
En las imdgenes fijas 6.2 a 17.2, el lazo fluye en sentido contrario a las agujas del reloj en torno al marco. Desde
la 9.2 imagen en adelante, la esfera aparece en el centro del marco. El interior de la esfera es del mismo color que
el lazo. El lazo fluye alrededor de la esfera. En la 14.2 imagen, el lazo entra en la esfera, como si se tirase de ¢l
desde el interior. En las imdgenes 15.2 a 17.2, el lazo desaparece en el interior de la esfera. En las imdgenes 19.2y
20.2, la esfera se mueve hacia el espectador, creciendo en tamafio y finalizando el movimiento.

3.1290466 - big metal bird

Disponible en http://www.wipo.int/romarin/mark-detail.xhtml#
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Descripcién: La marca consiste en una marca animada; la marca representa la imagen de un pdjaro con el pico
cerrado (fig. 1 superior izquierda) que lo mueve para aparecer con el pico abierto (fig. 2 superior derecha) y
luego cerrado (fig. 3 mitad izquierda), y luego realiza una rotacién en el sentido de las manecillas del reloj para
adoptar la forma de un bocadillo de texto o burbuja de didlogo (fig. 4 mitad derecha), en el cual se observan las
palabras “big metal bird” en secuencia de arriba a abajo con un simbolo de “ “ después la palabra “bird” (fig. 5
mitad inferior). Los cuadrados no forman parte de la marca, se utilizan tnicamente para separar las imdgenes
estdticas de diversos puntos de movimiento.

4.999621 zen air

Disponible en http://www.wipo.int/romarin/mark-detail.xhtml#

Descripcién: La marca consiste en las imdgenes idénticas y repetidas de un zapato estilizado en posicién de
movimiento; tres flechas dirigidas desde el suelo; en la parte inferior derecha de los zapatos figuran las palabras
“ZEN AIR” escritas en caracteres de fantasfa y un circulo estilizado en cuyo interior est4 la figura de un hombre
pequefio andando; cada imagen incluye el elemento verbal “The shoe that changes the air” en varios caracteres
y en diferentes idiomas.

II. IMAGENES ESTATICAS DE LOGOTIPOS ANIMADOS DE SIGNOS CUBANOS
QUE PODRfAN CONSIDERARSE MARCAS ANIMADAS

Disponibles en www.tvcubana.icrt.cu
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