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Resumen

El objetivo de este ensayo es aportar una lec-
tura desde la perspectiva de definir a la acti-
vidad turistica como un modelo al interior del
capitalismo, que ha nacido, crecido y adecua-
do a las transformaciones de éste, pasando de
la periferia al centro mismo hasta confundirse
con el gran espectro de oportunidades que
plantea hoy la sociedad de consumo.

Para ello intentaremos una lectura desde el
origen, desarrollo y el papel que cumple en
el proceso de ocupacién territorial del plane-
ta durante la dltima colonizacion, la de fines
del X1x y el proceso de descolonizacién de la
segunda parte del siglo XX, cuando emerge el
denominado turismo de masas. Se dard prio-
ridad a la periferia de los paises desarrollados,
ya que el papel que juega esta actividad en la
misma es diferente aunque complementario al
que se presenta en los paises centrales.

Palabras clave: Turismo; Sociedad de con-
sumo; Capitalismo.

Abstract

The aim of this essay is to try to give a reading
from the perspective of defining tourism as a
model within capitalism has been born, grown
and adapted to the changes in it, from the pe-
riphery to the center to be confused with the
great spectrum of opportunities presented by
today’s consumer society.

It offers a reading from the origin, its develo-
pment and the role it plays in the process of
territorial occupation of the planet over the
last settlement, the late nineteenth century and
the process of decolonization in the second
half of the twentieth century, when the so-
called emerging mass tourism. Priority will
be given to the periphery of the developed
countries and the role of this activity in the
area is different but complementary to that
shown in the central countries.
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Introduccion

El presente trabajo es parte de un estudio que
venimos realizando desde 2010 a fin de po-
der encontrar los mecanismos que han hecho
emerger, dentro de un cambio de era y de mo-
delo, al turismo y como éste se fue adecuando
y transformando, con lo cual va cambiando
sus funciones.

Ubicar el origen del turismo al inicio y de-
sarrollo del capitalismo implica tomar una
postura con respecto a la modernidad, enten-
diendo esto como una “destruccion creativa”,
ya que el proceso de transformacion para que
esta actividad emerja viene desde siglos atras,
por lo cual ningtin orden social puede alcanzar
cambios que no estén latiendo en su condicién
existente. O sea, que es imposible crear una
nueva configuracion sin que de alguna manera
se tenga que remplazar o incluso obliterar la
vieja (HARVEY, 2008).

Para poder entender el marco, las causas y
condiciones en la cual se sientan las bases
para una actividad propia del capitalismo,
como es el turismo, hay que remontarse a los
cambios que se dan del siglo xvII al XIX, que
alimentan una nueva visién de la cultura y de
la ciencia, que le permite al hombre entender
de manera radicalmente distinta su entorno
natural y revalorar la naturaleza mds alld de
su papel histérico como recurso.

Los cambios tecnolégicos que transforman
la fuerza de la naturaleza y el hombre a partir
de una nueva energia, inicialmente el vapor,
luego el motor y la combustién y por tdltimo
la electricidad, son lo que genera las nuevas
condiciones de produccién intensivay, su con-
traparte, la transportacion masiva, que son la
base en la que se asienta la revolucion indus-
trial, el eje econémico-tecnoldgico de esta era.
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Las transformaciones politicas generan una
nueva estructura de poder, los Estados mo-
dernos emergentes se transforman en Estados-
naciones y con ello estdn también los nuevos
imperios, redefiniendo los conceptos origina-
dos por la Revolucién Francesa de libertad,
fraternidad e igualdad, luego enterrados, a
partir del colonialismo moderno —siglo X1X—,
una nueva forma de sojuzgamiento a pue-
blos y naciones por los denominados paises
centrales.

Todos estos cambios han incidido profun-
damente en una nueva sociedad donde se
desarrolla el turismo, no limitado al viaje,
el alojamiento y la diversion, sino que com-
prende el nuevo imaginario del ciudadano de
un imperio —siglo X1X—y el papel que le toca
desempenar a este imaginario como promo-
cién de sus amplios territorios conquistados y
junto a ello “descubrir” la superioridad de su
raza, la blanca, lograndose esta nueva trilogfa:
viajes, racismo y colonialismo.

En la medida en que el capitalismo global
cambia a la sociedad, al imponer una nueva
alienacion, el consumo, el turismo juega un
papel mds importante, ya que se transforma
en el referente idilico del pasado frente a un
futuro cada vez mds gris e inseguro, y ofertar
“tiempos de placer” le permite compensar las
angustias de una sociedad inestable con cuo-
tas cortas en los nuevos paraisos artificiales.

Estos son algunos de los temas que estan tras
el objetivo de este estudio, que pretende en-
tender el verdadero alcance de una de las in-
dustrias mayores del planeta y una ascendente
funcion ideolégica en el capitalismo global.

Antecedentes
Uno de los hechos que més llama la atencién
en el desarrollo de los estudios de las ciencias

sociales es el referente al turismo, una de las
actividades econémicas mds expandidas en el
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planeta y un verdadero desconocido o poco
reconocido en el universo de la academia. ;A
qué se debe este hecho para un fenémeno que
ha ocupado précticamente toda la geografia
del mundo y que para un importante grupo de
expertos es la primera actividad econémica
mundial?

Algo similar ocurre con la problemética
ambiental y el ecologismo, temas diferentes
pero que se tratan como sindnimos, la cual
estd cubierta por un exceso de informacion y
pocos estudios que se dirigen a la esencia del
mismo como externalidad del desarrollo del
capitalismo global. En ambos casos, estos fe-
némenos han ocupado gran parte del espectro
informativo pero con mucha informacién en
la que domina la propaganda sobre el andlisis.

De alli que la gran coincidencia que tiene
el turismo con la cuestién ambiental es que
ambos estdn en la primera pagina de la in-
formacion mundial y en el primer lugar en
las principales agendas de negociacidn y, sin
embargo, el desfase entre importancia-andli-
sis no es impedimento para la expansion de
ambos, quizds y hasta parece planificado, a fin
de tener menos cuestionamientos al ascenso
de ambos fenémenos.

Serd que estos dos fendmenos modernos, el
turismo y la cuestion ambiental, forman par-
te de una realidad planteada por Castoriadis,
cuando afirma que “...lo que estd mal en la
sociedad en que vivimos es que ha dejado de
cuestionarse a si misma. Se trata de un tipo
de sociedad que ya no reconoce la alternativa
de otra sociedad y, por lo tanto, se considera
absuelta del deber de examinar, demostrar y
justificar la validez de sus presupuestos ex-
plicitos o implicitos...” (BAUMAN, 2003: 28).

El objetivo de este trabajo es intentar una
lectura desde la perspectiva de definir a esta
actividad como un modelo al interior del ca-
pitalismo, que ha nacido, crecido y adecuado
a las transformaciones de éste, pasando de la
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periferia al centro mismo hasta confundirse
con el gran espectro de oportunidades que hoy
plantea la sociedad de consumo.

El turismo, como modelo de desarrollo parti-
cular dentro del capitalismo global, reproduce
y, a la vez, aloja como caracteristica propia
una doble contradiccion: la mds oculta es ha-
cia dentro de si mismo que hace a la esencia
de éste y la otra, mas amplia, estd dada en la
perspectiva macro de éste, en el propio con-
texto donde se desarrolla.

Hacia dentro de si mismo, el turismo como
producto representa una copia “maquillada”
y, por ello, redefinida de la realidad pero se
vende como la realidad misma, haciendo
de la autenticidad un discurso hueco y de la
falsedad una nueva verdad, cuya principal
funcioén es la de responder a los imaginarios
que tiene el hombre en su perspectiva de la
busqueda incesante de consumo de ocio y
placer, una forma de evasion de la realidad
que le toca vivir.

Esa distorsion de la realidad para adecuarla al
uso turistico, le da al sujeto cortos tiempos de
placer que sirven de oxigeno para que conti-
nte en su vida diaria dentro de una lucha que
cada vez es mds fuerte y, por ello, exige ma-
yores fuerzas para mantenerse. Esos espacios
de tiempo-ocio actian como el carnaval, que
es la misma ciudad transformada, mas exac-
tamente, un intervalo durante el cual la ciudad
se transformaba y volvia después a su rutina
cotidiana (BAUMAN, 2003: 106).

La segunda contradicciéon complementa,
respalda y potencializa a la primera, ya que
al turismo como modelo se le ubica siempre
como una actividad desvinculada de la reali-
dad que lo genera y aloja, como algo extrafio,
casi magico o mitico que emerge como la
salvacion; por ello, el imaginario general se
presenta en un “milagro” que hace realidad
los suefios del turista.
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Esta doble distorsién enmarca y amortigua
el impacto del turismo, haciéndolo un mo-
delo aparentemente “neutral” dentro del ca-
pitalismo global, que responde al deseo del
ocio ocultando asi los grandes impactos de
un complejo negocio, como lo son todos los
que se dan dentro de este sistema capitalista
mundial.

El capitalismo industrial, que se inicia en la
Europa atléntica, es el espacio histérico donde
emerge y se desarrolla el turismo. Este nuevo
modelo genera un producto diferente a la mer-
cancia tradicional; sin embargo, por ello no es
una excepcion sino un nuevo “producto” que
venia a complementar a otros procesos en el
complejo camino hacia el dominio absoluto
del sistema capitalista, en todo el planeta.

A diferencia de la industria que recicl6 a los
campesinos expulsados del campo y llegd
a ser la actividad central del modelo pero
con un costo humano, social y cultural muy
elevado, esta actividad permitird una transi-
cion aparentemente menos dolorosa porque
estd disfrazada, disimulada y hasta festejada,
lo que le permite expandirse, transformar,
adecuar e integrar pueblos y regiones a este
sistema mundial.

Ambeas contradicciones son el reverso y el an-
verso de un mismo modelo, que emerge como
“algo natural” en un mundo artificial, que no
deja partes del territorio del planeta sin ocu-
par de diferentes maneras pero siempre con
una misma funcién, que es la de expandir el
sistema a través de un nuevo “producto” que
aloja en su centro a una ideologia, que exte-
riormente se expresa como modelo de vida
que tiene su cara amable en el turismo, pero
que ala vez es una nueva forma de consumo.

Esta emergencia de un modelo que genera una
transicion disfrazada ha sido, sin lugar a du-
das, una estrategia exitosa, ya que en general
se asocia al turismo con el placer, al ocio con
el no trabajo, a los viajes y a los viajeros con
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la diversién plena, y nunca se pregunta qué
hay tras ello, como si el turismo estuviera en
una especie de limbo ajeno a un mundo sal-
vajemente injusto e inmoralmente asimétrico.

Esta ficcidn a partir del turismo hace recordar
al “encantamiento del mundo”, o sea, la época
anterior al siglo Xv cuando los hombres esta-
ban “felices” porque la religidn les respondia
atodas sus preguntas y a la vida misma, antes
de la emergencia de la modernidad (BERMAN,
1987:75). El fin del paraiso de ADAN da lugar
al nacimiento del paraiso del hombre que des-
cubri6 el Capitdn Cook en el siglo XvIil y que
THOMAS COOK adecud y transformé en mer-
cancia de consumo en el corazén del Imperio
Britdnico, en el momento en que comenzaba
a crecer el capitalismo.

El turismo, como algo ajeno a larealidad que
se vive, como un fruto que sale de la nada,
juega un papel fundamental en el proceso de
alienacién del hombre en la era industrial y
esto le permitird al mismo reformularse en la
siguiente era, la postindustrial en uno de los
pilares ideoldgicos y econémicos del capita-
lismo global y su expresién mds acabada: la
sociedad de consumo.

Pero este hecho, no fortuito, ha distorsionado
en gran parte el andlisis y estudio del modelo
del turismo como una estrategia del capitalis-
mo, generando una ficcion, la de ser una de
las actividades mds importantes del planeta
pero menos conocidas del mundo, excepto en
el universo manipulado e ideologizado de las
gufas y libros de viajes.

Este fendmeno viene desarrolldndose desde el
siglo XIX pero su verdadero tiempo histérico
o consolidacién fue la eclosién como un mo-
delo masivo, en medio de un escenario mun-
dial excepcional: enfrentamiento entre dos
modelos opuestos que gener6 la guerra fria,
la descolonizacién por el ocaso de los viejos
imperios, la gran trasformacién industrial del
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capitalismo mundial y un gran cambio social
liderado por la revolucién femenina.

De alli en mas, el modelo logr6 una gran pro-
yeccién al adecuarse a los nuevos escenarios
y papeles que le daba un sistema en plena
transformacion y es asi como a partir de los
setenta, asume los problemas ambientales y
lanza un modelo alternativo: el ecoturismo,
una nueva ficcion de la realidad, con base en
la naturaleza, el Gltimo gran mito que antici-
paba el fin de la era industrial.

En los setenta se dieron también las primeras
grandes respuestas al turismo como modelo,
en las que destacan los estudios desde KATZ
a VALENNE SMITH, con una primera vision
mundial del sistema capitalista y la funcién
de éste en la etapa imperial que fue planteada
por TURNER y ASH. Asi, los antrop6logos y
socidlogos irrumpen en este mundo dominado
por la economia y buscan en lo profundo del
sistema los verdaderos significados y el papel
del turismo.

En los ochenta, la nueva coyuntura mundial
generada por el ocaso del socialismo real, la
instauracion del neoliberalismo como mode-
lo, el inicio de la globalizacién como sintesis
politica y de la revolucién tecnoldgica como
base de un cambio de era, frenan y reducen
las criticas y utopias alternas al sistema domi-
nante. De alli que el turismo logra aumentar
su “adecuacion” al profundizar en los estudios
casuisticos, en los de competitividad y el
mercado, dejando una vez mas el verdadero
papel del turismo en el sistema y ratificando
su funcién profesionalista dentro del mismo.

Pero la ficcion de ser lo que no es, “industria
sin chimeneas” o la “industria de la paz” o el
“didlogo de los pueblos”, entre las mas soco-
rridas en el mundo de la academia y mucho
mas en el de la empresa y los organismos
internacionales, no se construyé al comienzo
de la segunda parte del siglo XX, fecha que ha
sido tomada como referente mundial, sino que
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se viene construyendo y adecuando desde el
siglo XIX, y para algunos unas décadas antes,
en pleno auge de la “era del Progreso” que
arranca a mitad del siglo xvi1 (NISBET, 1981).

La historia del turismo se fue desarrollando
dentro los grandes modelos de dominacién
en el mundo del capitalismo, aunque también
hay planteamientos en los modelos capitalis-
tas estatistas como el fascismo, el nazismo,
en el socialismo de Estado y, ademads, en pro-
yectos autodenominados nacionalistas para
unos o los populismos “criollos”, para otros.

En todos estos modelos, la funcion central
del turismo estd en la dupla de la dominacién
—acumulacién que ha jugado un papel similar
dentro de estos sistemas y es el ser dominan-
temente ideoldgico, es el premio— evasion de
la rutina industrial, del trabajo alienado para
consumir un nuevo tiempo comprado que
también genera una verdadera alienacion pero
que se expresa como placer.

Pero su auge se nutrié de los dos grandes re-
sultados de estos profundos cambios. Por un
lado, de las clases sociales emergentes, an-
siosas de disfrutar su nueva situacioén y de los
nuevos inventos llevados a la vida préctica,
la revolucion técnica, entre los que destacan
el ferrocarril y los grandes barcos en el siglo
XIX, ambos hijos de la nueva fuerza del vapor
y laindustria del acero (DAUMAS, 1996: 107).

Asi, el turismo pasé del dltimo colonialismo,
Conferencia de Berlin (1884) y el imperialis-
mo, al desarrollismo, al neoliberalismo y de
allf a la globalizacién y en cada una de ellas
asume una forma propia en el gran proceso
de transformacion-imposicion del capitalis-
mo mundial como modelo hegemdnico, que
va de la hegemonia de Estados Unidos a la
actual compartida.

En este trabajo intentaremos abordar alguna
de las formas que asume el turismo como un
instrumento del capitalismo de la era indus-
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trial, bases para su adecuacion a la era del
turismo masivo de la segunda parte del siglo
XX,y en especial su papel en el proceso de la
ultima gran colonizacion, lugares hoy funda-
mentales en la geografia del turismo y en el
atlas de la pobreza.

Es en este marco de referencia, el modo de
produccion capitalista, donde se inicia el
turismo como actividad econémica dentro
del sistema, ya que el consumo de servicios
no puede separarse de las relaciones sociales
dentro de la cual se inserta (SALAZAR, 2006).

Este nuevo consumo de “servicio” va mas alld
de lo que se considera debe ser, de alli que el
turismo podria considerarse un marco ideold-
gico de la historia, la naturaleza y la tradicion,
y es un marco que tiene el poder de dar nueva
forma a la cultura y a la naturaleza segtin sus
propias necesidades (YAMASHITA, 2003).

Por ello es que el turismo es fundamental para
redefinir los espacios del pasado y adecuar el
presente de los paises centrales como perifé-
ricos al ritmo que exige la sociedad, haciendo
la combinacion entre los imaginarios desea-
dos y el producto generado, una mercancia
de facil obtencién y adictiva para el consu-
midor.

La Revoluciéon Industrial y el origen
del turismo

El que se considere al primer viaje colectivo
organizado por un “agente”, como lo fue el le-
gendario THOMAS COOK, que le dio el titulo de
“iniciador del turismo”, con la organizacién
de un viaje en tren al Congreso antialcohélico
en 1841, es un mito necesario para referenciar
el origen del turismo en el capitalismo, pero
hoy éste estd en discusion para algunos, pero
aun asi es un referente obligado, ya que tras-
formé el servicio en un producto integral que
abarca todo el viaje y sus diferentes servicios.
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No es casual que este nuevo modelo de nego-
cios haya emergido en el siglo x1X, llamado
por HOBSBAWM (2004: 16) “el siglo largo”™,
ya que se extiende desde 1776, independencia
de Estados Unidos a 1914, aio en que estalla
la primera gran guerra mundial. Este periodo
de emergencia y auge del desarrollo del capi-
talismo y la sociedad burguesa que genera es
ocupado plenamente en la etapa de desarrollo
del turismo.

Hay diferentes visiones sobre el origen del
turismo desde la que sostiene que emerge de
las relaciones sociales y la identidad cultural,
como lo plantea BOYER (2002), o que es el
fruto de la revolucién industrial y, de ella, la
del transporte, como lo afirman BURKARDT y
MEDLIK (1981), o por causas medioambien-
tales, como lo sostienen TOWNER y WALL
(1991) pero, en sintesis, todas aportan ele-
mentos fundamentales para entender el origen
de este modelo (GARAY, 2007).

Si bien la revolucién industrial tuvo su auge a
mitad del siglo X1x al consolidarse la revolu-
cién en los transportes, en especial el ferroca-
rril y los grandes barcos, ya hay antecedentes
del siglo xviir que no podemos dejar de citar,
porque serdn la base para la expansion de
esta actividad al montarse sobre la reduccion
de las distancias que genero esta revolucion.

Un hecho o un hombre no realizan las revo-
luciones sino que son las sociedades las que
se transforman y sientan las bases de nuevos
cambios y el turismo, una actividad que
emerge desde el centro de la sociedad. No
podria ser diferente, de alli que pretendamos
integrar las diferentes perspectivas, sumarlas
para tratar de entender el origen de este nuevo
modelo industrial del capitalismo: el turismo.

Pero este acontecimiento requiere de un mar-
co de referencia que se da en el siglo XVvIiI
y es el denominado redescubrimiento de la
naturaleza, el mar y las montafias, un nuevo
motor para la motivacién y la imaginacién
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de los viajes que, para el caso de Inglaterra,
significo el redescubrir el distrito de los lagos
en las tierras altas de Escocia, la montafia
galesa, ademds de costas, acantilados y otras
expresiones del mundo natural.

A ello se suma, en un proceso integral, una
nueva practica en esa época que son los bafios
de mar, que formaban parte de las tdcticas
para la lucha contra la melancolia y el spleen,
que se habia apoderado de las clases domi-
nantes y que era recomendada por médicos e
higienistas (CORBIN, 1993: §9).

Todos estos acontecimientos e ideas se sinteti-
zan en las ciudades balnearias a fines del siglo
xviil en la Inglaterra industrial, como lo eran
BRIGHTON en 1780 y MARGATE al este de Lon-
dres, lugar para plebeyos y en las aguas frias
del Mar del Norte, Scarborough y Whitby, la
primera ciudad turistica del mundo moderno
para el historiador inglés John Walton, quien
polemiza con COBIN sobre este hecho (WAL-
TON, 2002: 75).

Pero estos avances en el mundo del ocio,
antecedentes del turismo, entendido éste
como la venta de un producto, no se da por
casualidad en Gran Bretafa, sino por ser este
pais el centro de la revolucién industrial y del
imperio mds importante de la primera etapa
del capitalismo.

De alli que esta sociedad tenfa una gran rique-
za,la cual es un requisito del consumo masivo
y el ocio, y que se expresan en una nueva co-
tidianidad, como los nuevos consumos de es-
pecies exoticas, como el café, el té y el tabaco
y junto a ello el lujo visible expresado en las
grandes decoraciones en las casas no solo de
la aristocracia sino de los terratenientes y de la
emergente burguesia, formas de demostracion
de una nueva situacion.

En 1702, sale a la luz el primer periddico en

Londres y luego vendran las revistas y, tras
ellas, el auge de las novelas, que después fue-
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ron publicadas por entregas para entretener
y captar mas a la gente. En 1782, CHARLES
HUGHES inaugura el Royal Circus, aunque el
inventor de este entretenimiento fue Astley,
en 1768 (RYBCZYNSKI, 1992: 89-91).

En 1725 se crea el Jockey Club y se organizan
formalmente las carreras de caballo, luego las
peleas de animales, osos, perros y gallos, a la
vez que se popularizaba el alcohol, especial-
mente la ginebra, que se fabricaba sin control,
lo que incidia en el desarrollo de altos niveles
de alcoholismo en esta sociedad.

Todos estos nuevos “gustos” son aprove-
chados por lo que J. H. PLUMB llamaba “la
comercializacion del ocio”, comerciantes
que promovian como negocio el criquet, la
musica, el circo, el teatro, las revistas y las
carreras de caballo, a lo que luego se le su-
maron el boxeo y el futbol, en el siglo XIX
(RYBCZYNSKI, 1992: 95-96).

Otro importante antecedente del turismo es
el termalismo que, a diferencia del que le an-
tecede en el siglo XVIII, es una nueva sintesis
entre lo pintoresco y el termalismo, una visién
romantica, que desplaza estas actividades a
las zonas mas alejadas de las ciudades, trans-
formandose en la puerta del descubrimiento
de nuevos paisajes.

Asi en los lugares de las aguas, el centro ter-
mal se convierte en un distribuidor de excur-
sionistas, que combinan sus bafios con largas
caminatas y descubrimientos de la naturaleza
y la historia. De alli que las cascadas, los
bosques, los castillos y las abadias estaban
unidos por caminos a las ciudades balnearias,
integrando a la montaia, los valles y bosques
de alrededor.

Las ideas del romanticismo y el redescubri-
miento de la naturaleza se integran en el siglo
XIX con las ideas del conservacionismo y am-
bas empiezan a determinar un tipo de turismo,
entre ellos los excursionistas, senderistas que
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el ferrocarril del siglo x1x los llevard por la
geografia de los lugares menos ocupados por
el hombre.

En 1760, BENEDICT de Saussure llegaba al
valle de CHAMONIX para estudiar los glacia-
res y se enamora de las montaiias, en especial
del Mont Blanc y ofrece una recompensa al
primero que lo escale, algo que pronto se lo-
gray ello incita al comienzo del siglo X1x al
alpinismo, que tiene sus primeros hoteles en
Suiza (MORAGUAS, 2006).

El ferrocarril incrementa la geografia de las
zonas de dificil acceso de Europa, como en
el caso de Suiza, lo cual permite el desarrollo
del montafiismo como deporte y en 1857 se
funda el Club Alpino Britanico, como lo afir-
ma Boyer (GORDON, 2002: 126).

En 1789, GILBERT WHITE descubre la ornito-
logia como ocio y publica en esa fecha The
Natural History of Selfborne y en 1827 co-
mienza la comercializacion de este producto
de “turismo de la naturaleza”, la cual crece
con la expansion de los ferrocarriles que per-
miten mayor movimiento de personas (LOPEZ,
2008: 86).

En forma paralela a estos grandes cambios en
el consumo del ocio y los viajes se empiezan a
perfilar grupos menos favorecidos que preten-
den emular en pequeia escala lo que primero
hacen los aristécratas y los terratenientes y
luego la burguesia emergente; asi el turismo
recién empieza con la revolucion en el trans-
porte porque eso lo saca de ser un lujo para
transformarlo en una mercancia asequible en
diferentes medidas a distintos grupos sociales.

Pero no se puede limitar este profundo cambio
solo a los ferrocarriles, aunque éstos sean muy
importantes en el desarrollo del turismo, ya
que toda la sociedad estaba mds informada y
habia roto los limites de sus comarcas, con lo
que aparecen otras regiones y ciudades como
posibles lugares de viaje.
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Dos grandes cambios se dan en esa época, en
la informacién y la formacion de los imagi-
narios de esta etapa pionera. Por un lado, la
informacidn escrita, la narrativa de viajes y
expediciones y, por el otro, la visién grafica
que comienza a dar la fotografia, que viene a
remplazar al daguerrotipo y para complemen-
tar la vision quedaban los pintores paisajistas
de la época.

La fotografia jugé un papel fundamental en
la transformacion cultural, ya que la imagen
le gana terreno a la palabra impresa y porque
éste es uno de los medios que mds desdibu-
jan la frontera entre la realidad y su repre-
sentacion. La identidad ilusoria que crea la
fotografia entre el objeto y la imagen junto
con su gran capacidad de multiplicacion, la
convierten en uno de los medios de represen-
tacion grafica con mayor penetracion social
(NARANIJO, 2006).

Un ejemplo de estos cambios aplicado al tu-
rismo lo da Thomas Cook, que crea en 1850
la revista The Excursionist, lo cual coincide
con el nacimiento de la fotografia, que es
integrada en la publicacién y juega un impor-
tante papel en despertar la imaginacion de los
futuros viajeros.

La campaina de NAPOLEON en Egipto abre las
puertas a la egiptologia, que, unida a nove-
dosos enfoques sobre los estudios histéricos,
crean nuevas fuentes de informacion y de la
imaginacién de las personas que buscaban lo
exotico, lo antiguo, frente a los grandes cam-
bios “ya incontrolables” de la era industrial
que los terminaban agobiando. El origen de
las especies, editado por CHARLES DARWIN
en 1859, constituye también un motivo de
apertura de la imaginacion a nuevos mundos.

Estos cambios sociales, econdmicos y cultu-
rales se sintetizan en las grandes exposiciones
universales: Londres, 1851, 1a pionera; Parfs,
1855, 1867 y 1889, y Barcelona, 1888, entre
las mds importantes, un verdadero compen-
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dio de los avances logrados por la revolucién
industrial y el capitalismo como sistema, una
ventana abierta a la imaginacion de los viajes.

Una sintesis del impacto del ferrocarril sola-
mente en el Reino Unido lo dan las estadisti-
cas, que muestran un incremento geométrico
de la gente que se mueve en este pais, capital
de la revolucion industrial, pasando de 23
millones en 1842 a 604 millones en 1880
(PIMLOTT, 1947).

El otro transporte masivo que impacta el de-
sarrollo del turismo son los barcos de vapor
que, con la inauguracién del canal de Suez,
abrieron nuevos horizontes al turismo y que
para 1890, debido a los avances tecnoldgicos,
unian Europa y América en apenas seis dias.

El impacto del turismo en la sociedad indus-
trial no borra las contradicciones principales
sobre las que se erige, ya que éstas serdn los
elementos distintivos entre diferentes tipos de
viajeros, segtin sea su origen de clase, educa-
cién y capacidad econdmica, plantedndose
tres grandes grupos:

» Elviajero o el traveller aristocrata, terra-
teniente o alta burguesia, con una sélida
cultura, tiempo y dinero para hacer gran-
des viajes, que le abrian la oportunidad de
elegir, explorar y entender.

* El turista, que carecia de educacién y
tiempo, miraba y experimentaba las co-
sas que mostraba la creciente industria
del turismo.

* Los excursionistas, que son la pequefia
burguesia, clase obrera, artesanos, que
ahorraban dinero para un viaje de fin de
semana a un lugar de esparcimiento, eran
los tripper, ruidosos borrachos e inmora-
les (WALTON, 2002: 69).

El auge del turismo como una nueva activi-
dad, ya sea en Europa como en América, en
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especial en Norteamérica, donde a mediados
del siglo XIX ya habia intercambio de estu-
diantes universitarios entre ambos continen-
tes, ademads del gran movimiento de viajeros
atraidos por los cambios y las oportunidades
de negocio, termina de instalar a éste en un
lugar privilegiado del sistema.

Pero toda esta gran transformacion en la cual
se monta la industria del turismo no se limi-
tard a ser un instrumento de mutuo conoci-
miento al interior de Europa o de ésta con las
burguesias nativas emergentes de América;
su papel va mds alld y se transformard como
parte del instrumental de la colonizacién mo-
derna en un importante apoyo a su expansion
y transformacién de los territorios coloniza-
dos y dominados.

El turismo y el colonialismo imperial

El turismo emerge como una actividad en
consolidacién en un momento crucial del
inicio y auge del capitalismo, en medio de la
revolucién del transporte, y ademds, en mo-
mentos en que se inicia el colonialismo. De
alli que no se pueda entender el colonialismo
de esta época como un fenémeno aislado del
imperialismo (FERRO, 2000: 14).

Los viajes, actitudes y posturas de los viajeros
que salian de Europa o los Estados Unidos
hacia el resto del mundo respondian a una
ideologia que ha reinado en los ultimos cinco
siglos y se ha ido consolidando como la visién
“moderna del mundo’: el eurocentrismo, que
se define como un culturalismo en el sentido
de que supone la existencia de invariables
culturales que dan forma a los trayectos his-
téricos de los diferentes pueblos irreducti-
bles entre si. En ese sentido, constituyen una
dimension de la cultura y la ideologia del
mundo capitalista moderno (AMIN, 1989: 9).

La vision uniforme de la evolucion del mundo
planteada por el eurocentrismo partia de la
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base de que la gran mayoria de los pueblos,
excepto los europeos, no tenian una historia
que les antecediera, lo cual los ponia en una
posicién superior para definir el destino de
estos pueblos. Eso fue ayer, durante la co-
lonizacidn, y lo es hoy, con la globalizacién
con una versién moderna del eurocentrismo
adaptada al mundo, con el fin de concluir la
“occidentalizacion” del planeta.

Esta simplificaciéon de la historia de los
pueblos donde todos son diferentes tipos de
“indios”, error geografico luego paradigma
ideolégico de los colonizadores, sirve de
plataforma para la segunda colonizacién, la
de fines del XIX, coincidente con el auge del
Imperialismo que instaura al racismo como un
“modelo natural” de la humanidad.

Esto sirve en el turismo incipiente para de-
finir una caracteristica que se ha mantenido
hoy mds oculta, pero existiendo al fin, la
comparacion, como base para ratificar las
diferencias pero transformadas en una vision
racista de los demds pueblos, ya que se mide
el desarrollo a partir del capitalismo industrial
y altamente competitivo, algo no aplicable
a muchos pueblos con sociedades frias y de
tiempo sincrénico.

De alli que los estudios que tienen un enfo-
que antropoldgico versan sobre los cambios
socioculturales que acontecen en los asenta-
mientos elegidos como destinos turisticos,
como en aquellas dreas que dependen de los
primeros y ese interés no es casual (SANTANA,
1997: 17). Este es el estudio de la otra cara
del turismo, la que impacta a las sociedades
de acogida, la que transforma y, a la vez,
reproduce las asimetrias que caracterizan al
modelo.

El racismo, fundamental para entender el si-
glo X1x y el nuevo colonialismo, logra pasar
de la sociedad a la naturaleza la responsabi-
lidad de las desigualdades humanas; asi los
pobres eran pobres porque habian nacido in-
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feriores (HOBSBAWM, 2004: 261); y esto se ex-
trapola fuera de las fronteras y le da un marco
cientifico a la colonizacion y la explotacién a
los pueblos originarios, en todos los sentidos,
incluido transformarlos en atractivo turistico.

Esto se publicita y socializa, ya que la foto-
graffa crea una imagen estereotipada y recrea
imdgenes de vida de las poblaciones consi-
deradas “inferiores”, las cuales se exponian
en las grandes exposiciones internacionales
o servian de material para los cientificos que
analizaban estos pueblos desde su escritorio
(NARANIJO, 2006).

En 1830 nace en Londres la Royal Geogra-
phic Society a consecuencia de la fusién de
dos instituciones privadas: el Raleigh Dining
Club,fundado en 1827, el cual tenia el mundo
dividido para su estudio en regiones, y la Afii-
can Association,fundada en 1788 y orientada
a la promocién de viajes de “exploracion”,
y medio siglo después, en 1888, en Estados
Unidos se crea la Geography Society, ambas
promotoras de los nuevos “descubrimientos”
de pueblos en Africa, Asia y América (Mo-
RAGUA, 2006).

En el siglo X1x coinciden en América del
Norte hechos aparentemente contradicto-
rios, como la guerra de exterminio contra
los pueblos originarios y su contrapartida, la
“colonizacién” del oeste, el despojo de gran-
des territorios a México y la persecucion de
la gente que lo habitaba.

La fiebre del oro en California y el uso depre-
dador de grandes recursos, desde los bosques
alos bisontes, focas y nutrias se da en paralelo
al gran auge de la revolucién industrial, en
medio de un capitalismo salvaje transformado
en el motor de desarrollo de ese pais.

Tampoco es casual, o quizds para ratificar
una idea, que la primera zona a conservar
era, lo que se transforma en el Parque Nacio-
nal Yosemite, tierra de los Miwok, que son
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masacrados y los sobrevivientes expulsados
de esta region, al igual que los pobladores
originarios que vivian en la zona del Parque
Nacional Yellowstone (COLCHESTER, 2002).

En Estados Unidos del siglo XIxX se busca el
acercamiento a lo natural por valor estético,
como una reaccion al industrialismo, pero
a éste lo hacen suyo los aventureros y las
clases poderosas que podian ocupar su ocio
en pesca y caza, y hacer de estas actividades
organizaciones sociales, como clubes en los
cuales comienza a imponerse esta vision
(HERNANDEZ, 2008).

Asf, el turismo y el ocio controlado en el
mundo natural ayudan a borrar las imdgenes
negativas de los genocidios, expulsion de
pueblos y demds ataques contra los “otros”,
los “diferentes”, mas en Estados Unidos don-
de la “conquista del Oeste* constituye una
masacre que anticiparia las que hard la vieja
Europa en Africa.

Pero para dar un salto y hacerse algo univer-
sal, el turismo, primero en tiempos determi-
nados y a grupos exclusivos, hacia falta la
nueva expansion colonial, que garantizara el
control y la “tranquilidad”™ del paraiso y sus
habitantes o colonizados.

Este nuevo colonialismo ha sido definido
como “...la desproporcién en tiempos y me-
didas que siempre se produce en la evolucién
de la humanidad, no solamente se hace espe-
cialmente aguda bajo el capitalismo, sino que
da origen a la completa interdependencia de
la subordinacion, la explotacion y la opresion
entre los paises de tipo econémico diferente”
(TROTSKY, 2004: 29).

Analizaremos en este trabajo tres experien-
cias concretas, en las cuales se ve el papel
del turismo como ideologia y modelo de
ocupacién-transformacién que se adecuda al
proceso de colonizacién en la periferia del
capitalismo imperial de esa época. Son los
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casos de Hawdi, de 1a Melanesia y del Cari-
be, tres lugares emblemadticos del turismo y
tres regiones donde el colonialismo primero
y el neocolonialismo después han generado
el mayor de los impactos en la sociedad, su
historia y cultura.

El ¢““paraiso” del Pacifico:
canibales, colonialistas y turistas

El Pacifico Oriental era un mundo insular que
paso6 del aislamiento a considerarse parai-
sos perdidos y reencontrados por el hombre
blanco en busca de estos lugares imaginados
desde la idea de la fe a la propia ignorancia.
Entre ellos destacan las dos grandes islas que
son cercanas al continente australiano: Nue-
va Guinea y Nueva Zelandia y junto a ellas
emerge un mundo de arrecifes, archipiélagos
volcénicos de Micronesia, Polinesia y Mela-
nesia, que sumados ocupan una superficie de
mds de nueve millones de kilémetros cuadra-
dos, y que fue la tltima porcion del planeta en
entrar en contacto con los europeos.

Este es otro de los lugares con mayor imagen
en el turismo del Pacifico y cuyo desarrollo
se da en paralelo al proceso de colonizacion
del otro gran icono del turismo mundial, el
Archipiélago de Hawdi, hoy un estado mas
de Estados Unidos.

La conquista y ocupacion de este mundo de
islas se hace siguiendo el patrén de la des-
truccion cultural, que simplificaba cientos de
culturas en una; el indigena y estos pueblos
a su vez eran divididos en dos grandes gru-
pos: “el salvaje holgazdn” que no quiere ser
explotado por el conquistador y “el indigena
feliz”, cristianizado, vestido, trabajador en lo
que manden y disciplinado.

Todo ello es posible porque se parte de una
idea de superioridad occidental frente al
“primitivismo” del otro. Esta idea justifica la
apropiacion con violencia y sin trabas mora-
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les de todo lo que tiene el otro, lo cual lleva
a un desmantelamiento de su economia y el
reemplazo por la de los conquistadores, al
sedentarismo forzado cuando eran némades
y a cambios en la forma de trabajar.

El colonialismo no tolera sistemas politicos
locales, porque los considera “primitivos”,
por lo cual trata de desestructurarlo, destruirlo
o sustituirlo por formas europeas autoritarias
y que reducen el poder de los dirigentes loca-
les (CARANCI, 1998: 45).

Los marineros europeos pensaron que habian
llegado al paraiso por la libertad sexual y las
pocas ropas que llevaban la gente del lugar y,
por oposicidn, los sacerdotes pensaban que
habian llegado al infierno, pero confundian
actividades laxas con libertad sexual, ya que
para ellos la libertad sexual era un compo-
nente mas, aunque importante de la sociedad.

Mais de un siglo de dominacién y destruc-
cién de la cultura e imponer otra genera una
nueva ideologia derivada del turismo donde
los locales parecen haber aceptado la vision
occidental segtn la cual ellos no tienen his-
toria, cultura, por lo que solo pueden ofrecer
paisajes, playas y nativos, que el turismo los
toma en el “mito de los pueblos naturales”.

Esto lleva al antropélogo DEREK FREEMAN
a polemizar con su colega norteamericana
MARGARET MEAD, cuando ella hace la etno-
grafia de Samoa en la que idealiza positiva-
mente a los samoanos y eso queda como un
elemento fundamental en su autoimagen y
sirve para distorsionar la vision de ellos.

Los errores que se le atribuyen a MARGARET
MEAD, segtin FREEMAN, son el haberse guiado
en su estudio por el relato de dos mujeres de
esa sociedad sobre la cuestion sexual. Ello la
lleva a una posicion anti evolucionista que,
ademads de generar una imagen falsa de la so-
ciedad local, tuvo incidencia en la antropolo-
gia de Norteamérica (SHANKMAN, 2000: 539).
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Mientras el archipiélago de Hawdi, en la Po-
linesia, era un lugar “tranquilo”, colonizado,
ideoldgica y econémicamente, la Melanesia
era un lugar “salvaje” e irredento, pero eso
no preocupa a la colonizacién capitalista, y
es asi como la sociedad comercial formada
en 1833 por JAMES BURNS y ROBERT PHILP,
anuncia un afio después el primer viaje sobre
Nueva Guinea, un crucero de cinco semanas
alrededor de 250 millas de costas “salvajes”
(DouGLAS y DouGLAS, 1998: 72).

En 1894 se agregan al itinerario por ese
mundo salvaje las islas Salomon y la actual
Vanautu (Nuevas Hébridas) y en 1914, el
Departamento de Turismo de esta empresa
crea la publicacidn Picturesque Travel,donde
describe este “paraiso descubierto y salvaje”.

BURNS PHILP define estas islas como “lugares
de romance... hermano gemelo del misterio y
que sus habitantes eran muchachos simples y
pintorescos aunque no hacia mucho habfan
dejado de ser canibales (...) los muchachos”
son hombres de todas las edades y todas las
mujeres son “Mary”, citado por BP Magazine
(DouGLAS y DouGLAS, 1998:72).

Ese dualismo entre salvajismo e inocencia es
lo que venden los “promotores de turismo a
comienzos del siglo xx” y para ello usaban
descripciones como “...la barrera entre la
civilizacién y el canibalismo es delgada...
con todo muestran una curiosidad de natura-
leza infantil y poseen un sentido primitivo de
alegria...” (idem: 73).

Como ha sostenido RAYMOND BETTS, estas
publicaciones de fines del siglo XIX y co-
mienzos del xx, profusamente ilustradas,
estdn motivadas por visiones de imperio,
colonias y pueblos coloniales. Asi, la revista
L’Ilustration crea una opinién sobre los pue-
blos y culturas de las colonias y condiciona
la vision francesa del mundo fuera de los
limites de Francia metropolitana (QUANCHI,
1998: 16).
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El éxito del turismo de venta de lo exético, lo
peligroso o lo prohibido es el antecedente del
turismo de aventura, hoy masificado y domes-
ticado para un ciudadano urbano a quien todo
lo sorprende y por ello quiere parar un corto
tiempo su rutina.

En Hawidi, la colonizacion y evangelizacion
logran el “buen nativo” y por ello es facil
transformar las misiones religiosas en com-
pafiias colonizadoras y de alli a 1a ocupacién
norteamericana. La imagineria llega a tal ni-
vel que la tradicional falda de hierbas no tiene
precedente en la historia de este archipiélago
y el propio paisaje se reconstruye a través de
los carteles, uniendo en un mismo espacio,
volcanes, palmeras y cruceros, para atraer
mads a los turistas.

La combinacién de la imagineria con el tu-
rismo logra grandes avances en el proceso de
borrar la memoria y la historia de este pueblo,
y hoy la muchacha de la falda de hierbas ha
pasado de ser una nativa a una Barbie.

En 1920, con la apertura del canal de Pana-
m4, se transforma la navegacién mundial y
esto ayuda a acortar los viajes al Pacifico, al
extremo que en los afios treinta, la compaiia
que viaja a Hawai, Compaiifa de Navegacion
Matson, incluye en sus recorridos a Tahiti.

Larevista de la compaiiia de Matson, Poline-
sian ayudé al romanticismo de Tahit{, lo mis-
mo que aflos antes habia realizado la revista
Aloha con Hawai, con mucho éxito, el cual
repitieron en la época de la propaganda visual.

En el caso del icono de la Polinesia, Tahiti,
lugar donde se sostiene que inici6 el mito del
paraiso orientado a los viajeros, hoy turistas,
y descubierto por viajeros norteamericanos
que criticaban los efectos destructivos de la
ocupacion de Europa sobre la sociedad local,
y esa critica sirvid de atractivo para laisla,en
vez de ser motivo para boicotear los viajes.
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Luego vienen los libros de comienzos del
siglo XX, que atraen a los visitantes, como
Canibales en los mares del sur,de 1918, reali-
zado por OSA JOHNSON. CHARLES NORDHOFF
con JAMES NORMAN escriben varios libros en
la década de los veinte, entre ellos el famoso
The Bounty, llevado a la pantalla en la época
y luego nuevamente en los ultimos afios del
siglo pasado.

Un ejemplo de la distorsion que realiza en la
cultura local el neocolonialismo asociado al
turismo es la creacion de un centro cultural
en honor de JEAN-MARIE TIJIBAOU, opositor
al colonialismo, asesinado en 1989. El lugar,
financiado por Francia, es construido por un
arquitecto italiano y se hace de él un nuevo
atractivo turistico, en vez de un centro de re-
sistencia de la cultura local.

Laimagen etnografica y turistica quizas tenga
fronteras no faciles de identificar, y es que el
turismo inica en la era colonial y su imagine-
ria se basa en muchos casos en las primeras
visiones coloniales, por lo que ha sido funcio-
nal esta relacién entre ambos extremos de un
mismo modelo: el capitalismo.

La segunda guerra mundial permite un re-
descubrimiento de este mundo insular y ello
incide en su apertura a un turiSmo masivo,
aunque limitado por los costos, haciendo de
estas islas, primero “descubiertas” o inva-
didas, luego evangelizadas o colonizadas Yy,
por ultimo, integradas o destino turistico, un
claro ejemplo del camino del colonialismo
al turismo.

El ¢““paraiso” del Caribe:
de la plantacion al turismo

El Caribe, uno de los lugares mds conocidos
de la geografia del turismo mundial, es una
regién definida como bellisima, de mar azul,
arenas blancas, palmeras y mucho sol, o sea,
es el paraiso. Esta idea existia inicialmente,
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en el siglo XvI de las zonas tropicales y era
por ello que se las consideraba “islas paradi-
sfacas”, ya que segin RICHARD GROVE, eran
un escape al ambiente mondtono opresivo y
exageradamente humanizado de la Europa de
su época (ARNOLD, 2000).

Esta vision “mdgica” cambia de forma pau-
latina y para mediados del siglo XVIII ya se
considera a estas zonas tropicales como in-
salubres por su clima, aunque gran parte del
cambio lo habian hecho los conquistadores,
con su rapacidad e irracionalidad, y a ello
habia que agregarle la gran repoblacién con
los esclavos. En esa época son resucitadas las
teorias hipocréticas del ambiente y la enfer-
medad, con lo que los trépicos se consolidan
como regiones insalubres y mérbidas, y pese
a los avances de la medicina del siglo X1X, se
sigue pensando de estas regiones en términos
negativos.

Como una forma mas de dominio del nuevo
colonialismo que se relanza a finales del si-
glo XIX se crea la especialidad de 1a medicina
tropical, y asf se ratifica una vez mas cémo la
ciencia europea les da a sus imperios colo-
niales motivos para consolidar su visién de
otroriedad (ARNOLD, 2000).

Y adelantdndose en mds de un siglo, a los
“nuevos paraisos” se piensa que la laxitud
fisica estd asociada a una laxitud moral y es
alli donde los viajeros ven la libertad sexual
como uno de los mayores atractivos, algo que
los nuevos turistas-recolonizadores buscan en
los trépicos de hoy, disfrazada de diversion.

Estas islas paradisiacas fueron testigos del
primer exterminio masivo de la poblacién ori-
ginaria y luego de su remplazo por los escla-
vos africanos, una sombra que se propagara,
como la peste, durante los siguientes siglos
por gran parte de la geografia americana.

Este mar y sus costas fueron escenario y
testigo del enfrentamiento o guerra no decla-
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rada entre los conquistadores que intentaban
llevarse el fruto de su saqueo con los piratas y
corsarios, que vinieron a cumplir una funcién
de guerreros informales en una guerra no de-
clarada entre los imperios coloniales.

El turismo llega de la mano de las empresas
navieras, el transporte de las grandes planta-
ciones, que contralan al Caribe, como la Ward
Line, que comienza a llevar turistas a Cuba a
fines del siglo X1X, unos 3.000 a 4.000 en la
temporada del 15 de septiembre al 15 de abril,
y que dura hasta la guerra con Espafia y luego
se reactiva (FERNANDEZ, 1991a: 742 - 743).

Asi, en el Caribe, la plantacion, explotacion
intensiva de personas y tierras, se une a las
lineas que transportan su carga para mover a
los turistas, que llegan a ver el mundo de las
islas, la pobreza y su prostitucion, hasta la
segunda década, en la que se permite el juego.

Desde comienzos del siglo XX empiezan
los viajes al Caribe, desde la nortefia isla de
Bermudas hasta Jamaica, siempre por la via
de las lineas navieras y mds adelante por la
Pan American, la mayorfa norteamericanos
que hacen turismo en las nuevas colonias
por absorcién, control econdémico y politico:
el nuevo neocolonialismo vigente hasta la
actualidad.

Los comerciales de television y los anuncios
impresos en revistas se han convertido en los
medios mds poderosos de reunir y envasar in-
formacion sobre el Caribe. No solo prometen
una liberacién dionisiaca, sino que van mas
alla: ofrecen felicidad, juventud eterna, aven-
turas sexuales, sol perenne y mucha diversién
(STRACHAN, 2000:1).

Pero esta propaganda no proviene del Caribe
sino de las grandes agencias de Norteamérica
y Europa que responden asi a los imaginarios
de sus potenciales clientes de los paises muy
desarrollados, pero reprimidos y poco rea-
lizados. Esta retdrica del folleto ofrece una
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visién muy particular del paraiso a los ojos
y bolsillos del turista, que no concuerda con
la realidad, ya que a los turistas los mantiene
generalmente alejado de la poblacién local.

El Caribe fue recolonizado a partir del ex-
terminio de la poblacién y repoblado con
esclavos traidos de Africa, y despoblado al
comenzar la descolonizacién a mediados del
siglo XX ante el ocaso del modelo econdémico
colonial. ;Ese es el paraiso descubierto?

Los ingleses dan a sus colonias en las Antillas
un nombre especifico Sugar Islands, “Islas
del azucar”, una denominacion geogréfica
con marcado acento econdémico de justa
connotacion mercantil. Asi, las Antillas in-
glesas, francesas, holandesas y danesas eran
islas del aztcar, a lo que luego se le sumaron
las Antillas espafiolas (MORENO FRAGINALS,
1978:15).

Pero el Caribe es amplio y la costa centroame-
ricana fue escenario de las histéricas banane-
ras, un modelo colonial que dejé destruidas
las economias de estos pequefios paises, des-
de su auge, coincidentemente en las tltimas
dos décadas del siglo x1x al ocaso del colo-
nialismo a mitad del siglo xX.

Los paraisos turisticos de hoy de la costa ca-
ribefia de Centroamérica eran el escenario de
las bananeras, para algunos fenémenos ais-
lados surgidos en el colonialismo, para otros
los estructuralistas como SEERS DUDLEY se
trataba de paises con economias “predispues-
tas para la exportacion”, algo con lo que con-
cuerdan BEST y BECKFORD sobre la economia
de plantacion (ELLIS, 1983:15).

Esta vision, casi “racista” o determinista so-
bre estas islas, se continué como una profecia
biblica; ayer se exportaban bananos, hoy se
exportan ilusiones para los imaginarios de los
turistas del primer mundo que quieren hacer
un “viaje al pasado”, que nunca existio.
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El turismo va creciendo a través de los bar-
cos que combinan carga con pasajeros y del
nacimiento en la década del treinta de la Pan
American, la linea aérea bandera de Estados
Unidos que logra controlar esa parte del
Caribe y Centroamérica hasta sus bases en
Panama4, sede del principal enclave.

Pero el Caribe tiene una historia diferente al
resto de los paraisos, ya que accede al turismo
masivo a consecuencia de un enfrentamiento
politico, larevolucion cubana, en plena guerra
fria y en momentos de auge del capitalismo.

El cronograma de la tragedia caribefia se ini-
cia 1959 con el triunfo de FIDEL CASTRO; en
1961 se alza en armas en Guatemala el capitan
John Sosa; en 1964, Estados Unidos intervie-
ne militarmente Guyana contra el socialista
JAGAN y al afio siguiente invade Republica
Dominicana.

La geopolitica de Estados Unidos ayud6 asi
a implantar el turismo como una salida a la
descolonizacién pero manteniendo el control
a través de los marines y de las inversiones
de estas jovenes naciones que pretendian un
cambio a partir del fin del viejo orden colo-
nial, no pensaron que éste tenia reemplazante,
Estados Unidos, y un modelo alternativo: el
turismo (ARNAIZ y CESAR, 2009: 242).

Tras las islas paraisos y las costas de ensuefio
estan la esclavitud, las plantaciones, el exter-
mino de pueblos, las bananeras y las inva-
siones, algo que esta industria de la felicidad
recubre, disfraza y transforma para hacerla
atractiva fuera del contexto real a los turistas,
desconocedores de la historia real, pero con
capacidad de consumo.

Una primera respuesta
El turismo no se limita a una o dos funciones

dentro del sistema capitalista global: son
muchas, unas propias como ser el modelo
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de la transicion de las economias no integra-
das o periféricas al sistema; otras indirectas,
como la ideoldgica dentro de la sociedad de
consumo.

Todas se combinan para hacer de esta com-
pleja actividad un motor importante en la
economia global, funcional a la globalizacion,
a la desterritorializacion y la creacion de te-
rritorios de placer donde se pueden alojar los
dineros de la economia criminal.

Pero la transicion es el tema mds interesante
y mds profundo como funcién de este mo-
delo, porque se trata de un esquema en estas
zonas aisladas o periféricas donde se inicia
una verdadera recolonizacién, que no tiene
la violencia fisica del trabajo de la plantacion
pero si la subordinacion y el control de ésta, al
extremo que Moreno Fraginals la define como
el cuarto modelo de plantacion.

El colonialismo pasa de la ocupacién y con-
trol territorial al neocolonialismo de control
econdmico e ideoldgico, pero siempre se trata
de un modelo impuesto desde afuera, y una de
las formas que toma este nuevo modelo es la
del turismo, que se adectia a estas nuevas cir-
cunstancias, ya que inicialmente es aceptado
aunque después de unos afios es rechazado,
al comprender el papel de este nuevo “caballo
de Troya™.

Actualmente hay una combinacién mas com-
pleja que no hemos desarrollado en este breve
ensayo y es el ecologismo y el turismo como
cabezas visibles de las nuevas transforma-
ciones en las zonas mas aisladas, donde la
penetracion en las reservas abre las puertas
al ecoturismo y ello siembra la base para una
nueva economia, que rompe la solidaridad de
estos pueblos.

Pero esto no es casual que el gran imperio de
la Inglaterra Victoriana comenz6 con los co-
tos de caza, luego las masacres a los pueblos
que se resistian, y los parques naturales para
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ratificar la expulsién de los pueblos y junto
a ellos el turismo, nuevas caras para el viejo
colonialismo.

El modelo se repite de manera mds brutal en
Estados Unidos, donde tras las masacres a los
pueblos en la famosa marcha hacia el oeste, se
hacen los grandes parques nacionales. En el
Caribe, tras las plantaciones, que ocultaban el
exterminio de pueblos y la esclavitud, emerge
la playa de ensuefio; en el Pacifico se da algo
similar en diferentes vertientes y como mo-
delo experimental, a comienzos del siglo XX.

En sintesis, el capitalismo se ha ido transfor-
mando y con €l sus modelos. Unos tienden a
desaparecer o atomizarse, como el de la gran
industria, o a desterritorializarse; otros, a am-
pliarse, como el sector terciario. Este tltimo
es hoy el motor del sistema capitalista global,
encabezado por el sistema financiero mun-
dial, al que le sigue en orden de importancia
el turismo, que es algo mds que el viaje: es
una nueva forma de adecuarse a la sociedad
de consumo.
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